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Annotation. The project deals with the problem of usage of political metaphors in mass
media. The work lingers round the functions of political metaphors from the point of their
cognitive potential. The specificity of usage of political metaphors in mass media is elicited.

Bo Bce BpeMeHa CII0BO paccMarpyMBalIOCh KaK MOIIHOE OpyAue BO3IACHUCTBUSL.
JIto60€ OCMBICIIEHHOE BBICKA3bIBAHUE UMEET CBOCH 1IETIbI0 BO3/ICHCTBOBATH HA PEIlU-
nueHTa. MiMenHo sty 3amady crtaBar mepen coboit coBpemennsie CMU. Onnum u3
AJIEMEHTOB CHCTEMBI PEYEBOr0 BO3ACHCTBUSA B s13bike CMU sBnseTca nmonmuTuyeckas
Metadopa. UMeHHO 31ech MeTadopa pacKphIBaeTCsl HE TOJIBKO KaK CPEJICTBO CJIOBEC-
HOI1 00pa3HOCTH, HO U KaK 3(h(PEKTUBHBIN MHCTPYMEHT MOJIUTHYECKOTO MaHUITYIUP O-
BaHMS.

Cpenu ocHOBHBIX (YHKIUM MeTadophbl BBIIEISIEM KOTHUTUBHYH, KOMMYHHUKa-
TUBHYIO, TPAarMaTH4E€CKyI0 U ACTETUUYECKYIO, KOTOPhIE B KOHKPETHBIX TEKCTaX MOTYT
00pa30oBBIBATH 1€ MeTahOopruYeCKuil KOMILIEKC. B COBpeMEHHON KOTHUTUBUCTHKE
MeTadopy IPUHSITO ONPENENsATh KaK MEHTAIBHYIO OMEpaIfio, Kak crocod Mo3HaHus,
OIICHKHU U 00BsCHEHUs MUpa. B pamKkax KOTHUTUBHOTO MOJIX0/1a MeTadopa MOXKET HC-
CJIEIOBAThCS M KaK MEXaHM3M, U KakK MpPOLECC, U KaK €ro pe3ysbTar, U Kak MEHTaJlb-
Hasl oreparusi.

Mertadopa peann3yeT npeCTaBICHUS O YEIOBEKe Kak o meHTpe Mupa [1]. BaxkHo
MOTYEPKHYTH, YTO B OCHOBE KaXXJOW MOHATUHHOUN CEephl JSKUT KOHIICTTYaTH3aIIUS
YeJI0BEKOM ce0sl 1 MUpa B TIpoliecce KOTHUTUBHOM AesitenbHOCTH [1]. Hanbonee npo-
JTYKTUBHBIMH SIBJISIIOTCS MeTadopuueckue Mojaenu "UemoBek Kak LEHTP MHUPO3/a-
Hus", "Yenoek u npupoaa”, "Uemosek u obmiectBo", "UenoBek U pe3ynbTaThl €ro
Tpyna'.

Bmecte ¢ TeM ucnonb30BaHUE MOJUTUYECKOW MeTadophl B aHIVIMMCKOM U PyC-
CKOM $I3bIKaX UMEET CBOM 0COOCHHOCTH. Tak, KpuMUHaJIbHOE Tpoiioe Poccun Haxo-
JUT CBOE OTpaX€HHWE B OOJBIIIOM KOJWYECTBE KpUMHHAIBHBIX MeTadop. B atom
KJTF0YE TIPECTYITHOE COOOIIECTBO MOXKET pacCMaTPUBAThCS KaK OHA M3 JOMUHAHTHBIX
MOJEJIEH COBPEMEHHOW MOJMTUYECKOW peun. B 3amamHoil mpecce mpocCiaeKUBarOTCS
JIMIIb OTTOJIOCKH 3TOW TEHJCHIIMU, KOTOPAsl YCTYNaeT MECTO HE CTOJb 3MOLMOHAIb-
HbIM MeTadopam cyochepbr «HemoBeky, TATOTCIONINM K 3aKPEIUISIONIAMCS B S3BIKO-
BOUW TPAJUIIUN BBIPAKEHUSIM.
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B yClIOBUSIX MEKIroCyIapCTBEHHONH KOHKYPEHIIMM Ha MHPOBOM PBIHKE U HAIHO-
HAJILHOTO COIEPHUYECTBAa TOCYIApCTB, MOJIMTUYCCKHNA IMCKYpPC MaKCHMAaIbHO HC-
MOJIB3YeT MPAarMaTUYCCKH MOTEHIMAA MeTadOpUYEeCKHX MOJeNei, KOTOpPBId 0co-
O0eHHO sipKo TpezacTaBiieH B cyochepe «Commym» u «ApredakTsD» B PyCCKOM U aH-
IJIMHACKOM SI3bIKaX COOTBETCTBEHHO.

Hu omHO ocBeleHHE MOJUTHYSCKIX COOBITHH HE 0OXOAUTCS O3 MCITOJIb30BaHUS
Metadopsr. ObOpamienne K MeTadopuIeCKOMY TOTEHIIMATY BBIPAKCHUM TO3BOJISET
OOHAPY)KHUTh ITOJICO3HATEIILHBIC YCTAHOBKH TOBOPSIIETO, SBJISICTCS SPKUM IOKa3are-
JIeM HAI[MOHAIBHOTO, COIUAIIBHOTO U INYHOCTHOTO CO3HAHMSI.

1. YynunoB A. II., Poccusi B MeTtadhoprueckom 3epkajie: KOTHUTHBHOE HCCIIEIOBaHUE TO-
TuTHYecKoi Metadopsl, Ypaiu. roc. nea. yH-T. (2001).
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Annotation.The article deals with the image of Russia and Spain in mass media in terms
of tourism industry. The works dwells on disadvantages and advantages of Spanish and
Russian tourism market as well as perspectives and problems of Russo-Spanish relation-
ships. Special attention is given to the aims and benefits of visiting these two countries.

En este trabajo se analiza la imagen de Rusia en Espafa y de Espafia en Rusia en
publicidad turistica.

Al principio hay que decir, que la imagen del pais cambia con el paso del tiempo,
y también depende de las condiciones socioecondmicas y politicas. La imagen del
pais, basada en los estereotipos existe, sin duda, y es conocida en todo el mundo.Hay
que anadir que ahora tanto Rusia com Espafa luchan por proyectar una nueva
imagen, una nueva marca y ganar territorio en el &mbito internacional.

El objetivo del este trabajo analizar la posicion moderna y las perspectivas del
desarrollo de las relaciones rusas-espaiolas en el &mbito turistico.

En general, el turismo es un sistema que ofrece todas las posibilidades para el
conocimiento de la historia, cultura y costumbres de su pueblo,de los valores
espirituales y religiosos del pais.

Referencia a Espafia, hay que decir que la imagen de Espafia como destino
turistico es muy soélida y la cantidad de turistas que la visitan ha aumentado mas de
dos veces.

Por desgracia, el flujo de los turistas espafioles a Rusia no es grande. Al dia de
hoy a Rusia llega en diez veces menos que los rusos a Espafia. Segun los resultados
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