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ТЕКСТОВ РЕКЛАМЫ И СВЯЗЕЙ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ 
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АКТУАЛИЗАЦИЯ ПРЕЦЕДЕНТНЫХ СМЫСЛОВ В КОНФЛИКТНОМ «ЗВЁЗДНОМ» 

ИНТЕРВЬЮ КАК РЕАЛИЗАЦИЯ «МАСОЧНЫХ» ИМИДЖЕВЫХ СТРАТЕГИЙ1 
Аннотация 
Статья посвящена принципам трансформации прецедентых феноменов в «звёздном» 

интервью. В контексте PR-коммуникации как явлении современной культуры всё более 
актуальным становится жанр конфликтного «звёздного» интервью. Причина популярности 
данного жанра заключается в возможности PR-субъекта самовыразиться уникальным 
индивидуальным способом и проявить креативность в самопрезентации, что проявляется в 
использовании определённых речевых масок, особенных коммуникативных стратегий и 
тактик, актуализируемых и реализуемых посредством апелляции к прецедентным феноменам.  

В статье приведены результаты анализа коммуникативных образов и имиджевых 
портретов Дмитрия Губерниева, известного российского спортивного комментатора и 
телеведущего, и его оппонента Александра Тихонова, заслуженного мастера спорта СССР и 
бывшего президента Союза биатлонистов России. В последнее время Губерниев и Тихонов 
находятся в ситуации речевой баталии. Их конфликтный диалог способствует привлечению 
внимания к самому конфликту и к проблеме, спровоцировавшей данное противостояние, как 
к таковой.  

В статье проведен анализ коммуникативных тактик, а также масок (ролей) персон, 
актуальных в современном медиапространстве, создающих его «моду» и специфичный 
имидж: маска ниспровергателя, шута и правдолюбца у Дмитрия Губерниева и маска великого 
руководителя, знатока и почитателя советских традиций у Александра Тихонова. Выявлены 
особенности актуализации прецедентных смыслов в речи данных коммуникантов. Акцент 
сделан на коммуникативные техники создания «хайпа» – заострения смыслов, выгодных в 
плане приращения паблицитного капитала посредством актуализации конфликтных ролей и 
порождаемых ими тактик и смыслов.  

Приведены результаты исследования восприятия целевой аудиторией языковой 
самопрезентации данных медиаперсон.  

Считаем, что данная тема актуальна, так как дискуссионно-конфликтная PR-
коммуникация показательна для современной культуры. Результаты исследования 
применимы в изучении феномена комплементарных ролей личности и моделировании 
речевого поведения PR-субъекта. 

Ключевые слова: «звёздное» интервью, «масочные» имиджевые стратегии, 
дискуссионно-конфликтная PR-коммуникация, самопрезентация, имиджевое интервью. 

 
PR-коммуникация как дискурс, нацеленный на продвижение PR-субъекта и 

приращение его паблицитного капитала, является очень динамичным дискурсом. PR-
коммуникация должна реагировать на потребность времени, а потому она ярче всего отражает 
особенности современной культуры и её запросы.  

Исследователей дискурса PR-коммуникации давно привлекает имиджевое интервью по 
причине наличия высокой степени репрезентации публичной личности. Имиджевым 
интервью можно назвать «жанр инициированного прямым или технологическим субъектом 
PR-текста, который представляет собой текст беседы с первым (или должностным) лицом 
организации, фирмы и способствует формированию (приращению, отстройке) паблицитного 
капитала базисного PR-субъекта [1, с. 152]. Нередко вектор развития интервью инициируется 
самим респондентом для достижения цели самопиара и успешного формирования 
одобряемого целевой аудиторией образа публичной персоны. 

В контексте PR-коммуникации как явлении современной культуры всё более 
актуальным становится жанр «звёздного» интервью, являющийся разновидностью 

                                                 
© Варенцова Д. А., Чемезова И. А., 2020 



353 

имиджевого интервью. «Звезда – это коммуникативная и социальная роль. Именно 
спецификой этой роли и глубже – личности, скрывающейся за ней, объясняется специфика 
«звездного» интервью, которое, без сомнения, призвано служить поддержкой имиджа звезды» 
[6, с. 35-36]. Причина популярности данного жанра заключается в возможности PR-субъекта 
самовыразиться уникальным индивидуальным способом и проявить креативность в 
самопрезентации, что проявляется в использовании определённых речевых масок, особенных 
коммуникативных стратегий и тактик, актуализируемых и реализуемых посредством 
апелляции к прецедентным феноменам.  

Показательным для современной культуры является дискуссионно-конфликтная PR-
коммуникация. Придерживаясь её, субъекты коммуникации ведут себя реакционно, 
подыгрывая оппоненту, таким образом осознанно либо неосознанно провоцируя интерес 
целевой аудитории к их речевой баталии, потому как публика ждёт, в каких ролях они 
выступят в следующей «стычке» и какие доводы будут приводить в защиту своего мнения. 
Роли PR-субъектов являются комплементарными, т.е. они взаимообусловливают друг друга, 
стратегия одного участника коммуникации порождает ответную стратегию другого.  

Считаем, что в современном мире данная жанровая специфика популярно и часто 
применима. Дискуссионно-конфликтную PR-коммуникацию можно определить, как 
метажанр современной коммуникации, который представлен не одним текстом, а 
совокупностью нескольких текстов разных персон, которые дополняют и обусловливают друг 
друга, создавая тем самым единый текст. Такой тип коммуникативного взаимодействия очень 
востребован в PR-коммуникации, поэтому он обязательно должен быть изучен. Это 
определяет актуальность исследования. 

Объект исследования – коммуникативные тактики в «звёздном» интервью. Предмет 
исследования – актуализация коммуникативных тактик посредством реализации «масочных» 
имиджевых стратегий в дискуссионо-конфликтном «звёздном» интервью.  

Для детального изучения дискуссионно-конфликтной PR-коммуникации мы 
рассмотрели особенности словестной баталии Дмитрия Губерниева, известного российского 
спортивного комментатора и телеведущего, и его оппонента Александра Тихонова, 
заслуженного мастера спорта СССР и бывшего президента Союза биатлонистов России.  
В последнее время Губерниев и Тихонов находятся в ситуации речевой баталии. Их 
конфликтный диалог способствует привлечению внимания к самому конфликту и к проблеме, 
спровоцировавшей данное противостояние, как к таковой. Две медиаперсоны, оказавшись в 
идеологическом споре, ведут скрытный конфликтный диалог, т.е. они, отвечая на вопросы 
журналистов, публикуя записи в аккаунтах в социальных сетях и ведя личные блоги, 
коммуницируют между собой.  

Анализ коммуникативных тактик показал, что Александр Тихонов чаще ссылается на 
прецедентные ситуации, «некоторую реальную единичную ситуацию, минимизированный 
инвариант восприятия которой, включающий представление о самом действии, о его 
участниках, основные коннотации и оценку, входит в когнитивную базу лингвокультурного 
сообщества» [5, с. 41]. В подтверждение своего мнения он приводит цитаты. Тихонов 
опирается на имеющийся опыт и конкретные подтверждённые факты. 

Дмитрий Губерниев, как правило, апеллирует лишь бездоказательными эмоциями, 
нашедшими выражение в эмоционально окрашенной лексике. Преобладают восклицательные 
предложения, прослеживается парцелляция, использованы глаголы повелительного 
наклонения. 

Таким образом, был проведен анализ коммуникативных тактик, а также масок (ролей) 
персон, актуальных в современном медиапространстве, создающих его «моду» и 
специфичный имидж.  

Выделили у Александра Тихонова тактику предупреждения «Я лучший, я всё знал, я 
всё предвидел, при мне был порядок, я вас предупреждал!», реализуемую за счёт маски 
великого руководителя, почитателя советских традиций, знатока и прогнозиста, который 
никогда не ошибается. Также имеет место быть тактика отождествления. Дмитрий Губерниев 
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поделился мнением о конфликте между членами правления Союза биатлонистов России и 
главой организации Владимиром Драчевым, отставки которого требовали ветераны спорта и 
бывшие биатлонисты: «Ждем протокол правления СБР! Он будет 8 апреля утром, конфликт 
внутри организации, по моей информации, исчерпан! Конференции не будет, привет 
биатлонному ГКЧП, тренеров сборной утвердят 10 апреля! Обстановка рабочая! Именно так 
я и предполагал, здравый смысл никто не отменял! Наши спортсмены теперь точно всех 
победят!» Тактика Тихонова развивает данную прецедентную ситуацию: «Если мы ГКЧТ, 
тогда Драчев – Ельцин. Тот разваливал великую державу, а этот – биатлон».   

Выявили, что Дмитрий Губерниев придерживается тактики раздачи оценок, реализуя 
её за счёт маски ниспровергателя и эмоционального вовлекателя. Подобной коммуникативной 
тактикой он создаёт «хайп», т.е. заостряет смыслы, выгодные в плане приращения 
паблицитного капитала посредством актуализации конфликтных ролей и порождаемых ими 
тактик.  

Нами проведено исследование восприятия целевой аудиторией языковой 
самопрезентации данных коммуникантов. Участниками психолингвистического 
эксперимента стали 25 студентов нашего института. Представляем результаты исследования. 
Для анализа были взяты публикации обеих медиаперсон, которые посвящены одному 
событию, но которому оппоненты дают абсолютно разные комментарии.  

1. Сравнили мнения Тихонова и Губерниева о назначении Валерия Польховского вице-
президентом Союза биатлонистов России.  

В своём блоге [2, http://alexander-tikhonov.com/blogs/?lang=rus] Александр Тихонов 
написал: «Дорогие друзья! Весь биатлонный мир содрогнулся от новости о назначении 
Польховского. Я отказываюсь понимать такое решение. Также мне непонятно, какие функции 
будут у этого прохвоста, который уже больше десяти лет болтается, будучи нигде не нужным. 
Белорусы его назначили главным тренером и из-за интриг уволили через несколько месяцев. 
Он пригождается только там, где полный развал». 

В то же время на Telegram-канале «РЕАЛЬНЫЙ ГУ» 
[8, https://telemetr.me/content/realguberniev] появляется комментарий Губерниева: «Назначение 
Валерия Польховского вице-президентом СБР – огромный плюс для нашего биатлона!!!! 
Сомнений в этом нет!!!!! И завывания старого пердуна только подтверждают правильность 
решения!!!!» 

2. Такую оценку Александр Тихонов и Дмитрий Губерниев дали личности Иосифа 
Сталина: 

Тихонова: «Наш лучший политик за последние 100 лет – Сталин. Черчилль сказал о 
нём: “Это вождь всех времен и народов. Принял Россию с сохой, а оставил с атомной бомбой”. 
После Сталина хоронили многих вождей, но народ не выходил на улицы, не плакал. А по нему 
плакала вся страна. Да, перегибы были, но они были у всех». 

Губерниев: «Книги про войну читать очень тяжело: знания приумножают скорбь. 
Поэтому, когда читаешь про танковый разгром 1941-го, про Киевский котел, мне дурно…  
А потом слышу разговоры про товарища Сталина, который выиграл войну. И мне хочется 
спросить: “А где же он был в первые три дня?” В первые три дня товарищ Сталин зассал и 
никуда не высовывался!» 

3. Наконец, сравнили публикации, в которых медиаперсоны высказываются друг о 
друге: 

Тихонов: «Программы Дмитрия Губерниева всё больше напоминают не спортивные 
передачи, а реалити-шоу. Спортсмены как звери в зоопарке находятся под наблюдением его 
бригады. Дима, почитай комментарии! Вся страна против тебя, потому что ты лезешь во все 
дыры». 

Губерниев: «Дорогой Александр Тихонов!!! Мой дорогой, сумасбродный зритель, мой 
персональный поклонник!!!! Смотрите мои программы, слушайте мои репортажи, негодуйте, 
радуйтесь, обсуждайте, пишите!!!! И… Пилите, Шура, пилите!!!! Они золотые». 
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Первый вывод, к которому мы пришли при опросе студентов, стал тот факт, что 
выбранные нами медиаперсоны действительно узнаваемы в социуме. Все студенты ответили, 
что знакомы с деятельностью Дмитрия Губерниева, 19 из 25 респондентов знают Александра 
Тихонова, 14 человек имеют представление о речевой баталии, которую ведут Губерниев и 
Тихонов в последнее время.  

Для анализа студентам были предложены публикации коммуникантов, в каждой паре 
требовалось выбрать более весомое и убедительное утверждение. Итоги исследования 
представлены графически: 

 
Рис. 1. Предпочтение целевой аудитории 

 
Итоги исследования позволяют сделать вывод, что тексты публикаций Александра 

Тихонова за счет актуализации прецедентных смыслов более убедительные, они получают 
одобрение большего числа представителей целевой аудитории, несмотря на то, что сама 
личность Тихонова менее узнаваема, нежели известный комментатор и телеведущий Дмитрий 
Губерниев. Многие респонденты писали, что в тексте Губерниева их раздражает огромное 
количество восклицательных знаков и необоснованных оскорблений.  

Процитируем фразу одного из респондентов: «Я слышала аргументы обеих сторон и 
раньше, но не обращала на них столь пристального внимания, теперь же моё мнение о 
Губерниеве очень изменилось не в лучшую сторону». На основе прочитанного сделали 
вывод, что даже негативными эмоциями, вызванными у целевой аудитории, медиаперсона 
может привлечь к себе внимание, чем публичные личности часто пользуются.  

Считаем, что данная тема требует внимания и дальнейшего изучения, так как 
дискуссионно-конфликтная PR-коммуникация показательна для современной культуры. 
Результаты проведенного исследования применимы в изучении феномена комплементарных 
ролей личности и моделировании речевого поведения PR-субъекта.  
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ACTUALIZATION OF PRECEDENT MEANINGS IN A CONFLICT "STAR" 
INTERVIEW AS THE IMPLEMENTATION OF "MASKED" IMAGE STRATEGIES 

Abstract 
The Article is devoted to the principles of transformation of precedent phenomena in the "star" 

interview. In the context of PR communication as a phenomenon of modern culture, the genre of 
conflicting "star" interviews is becoming more and more relevant. The reason for the popularity of 
this genre is the ability of the PR-subject to express themselves in a unique individual way and show 
creativity in self-presentation, which is manifested in the use of certain speech masks, special 
communication strategies and tactics, updated and implemented through an appeal to precedent 
phenomena. 

The article presents the results of the analysis of communicative images and image portraits of 
Dmitry Guberniev, a famous Russian sports commentator and TV host, and his opponent Alexander 
Tikhonov, an honored master of sports of the USSR and former President of the Russian biathlon 
Union. Recently, Guberniev and Tikhonov are in a situation of speech battle. Their conflict dialogue 
helps to draw attention to the conflict itself and to the problem that provoked this confrontation, as 
such. 

The article analyzes the communicative tactics, as well as the masks (roles) of persons that are 
relevant in the modern media space, creating its "fashion" and specific image: the mask of the 
subverter, jester and truth-teller in Dmitry Guberniev and the mask of the great leader, expert and 
admirer of Soviet traditions in Alexander Tikhonov. The features of actualization of precedent 
meanings in the speech of these communicants are revealed. The emphasis is on the communicative 
techniques of creating "HYIP" – sharpening meanings that are profitable in terms of increasing public 
capital through the actualization of conflict roles and the tactics and meanings generated by them. 

The results of a study of the target audience's perception of language self-presentation of media 
persona data are presented. 

We believe that this topic is relevant, since discussion-conflict PR communication is indicative 
of modern culture. The results of the research are applicable in the study of the phenomenon of 
complementary roles of personality and modeling the speech behavior of a PR subject. 
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