
польные вечеринки, например сквоты в Сечном переулке и на набережной Фонтан
ки. Начало клубной культуры связано именно с Петербургом. В 1993 году Питер 
переживал расцвет электронной культуры. О н был первошкрывателем и лидером в 
этой сфере. Постоянно проводились вечеринки. Первый в России open air ( вече
ринка на открытом воздухе) назывался «Арсенал». В других российских городах 
постепенно стали интересоваться к зарождающейся клубной культурой, з н а ю щ и е 
даже ездили в столицы на вечеринки. 

Российская клубная культура расцвела. Но 90-е закончились, прекратили свое 
существование рейвы, и многие говорят о кризисе, упадке и конце клубной культу
р ы Настал кризис идей. Н. Маршунок , основатель фестиваля « Казантип» говорит. 
« За следующие 10 лет ничего интересного и свежего в этом мире не появилось. И 
вся дальнейшая история - это история упущенных возможностей» [6]. Очень м н о 
гие сегодня пишут о кризисе клубной культуры. Н о тем не менее количество клубов 
растет, а вместе с тем растет их популярность. Изменилось отношение. Клубы стали 
посещать, потому что модно, для подтверждения своего статуса Культура превра
тилась в индустрию развлечении, в доходный бизнес, в одну из наиболее популяр
ных форм д о с у г а Все это требует социологического анализа 
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С П Е Ц И Ф И К А М О Л О Д Е Ж Н О Й М О Д Ы В О Д Е Ж Д Е 

Мода - неоднозначный и интересный социально-психологический, культурный 
феномен. К сожалению, мода зачастую ассоциируется только с изменениями в оде
жде и предметах быта, при этом теряется её важное социальное значение. В дейст
вительности же, для моды практически не существует границ: она может проникать 
в науку, искусство, политику, идеологию. В своей ж е работе я рассматриваю спе
цифику моду в одежде молодежи. 

На первый взгляд, смысл понятия "мода" очевиден, однако при ближайшем рас
смотрении выясняется, что д а ж е ученые не пришли к единому м н е н и ю по вопросу 
о сущности моды. Но в одном они согласны: мода - явление социальное и требую
щее изучения. Исследование феномена моды - это широкое поле деятельности для 
специалистов в различных областях изучения общественных явлений: философов, 
историков, экономистов, психологов, культурологов, социологов. Однако, как пред-
сгавляется, именно социологическое изучение моды может способствовать наибо
лее адекватному ее описанию и объяснению. Это связано с тем, что для процесса 
распространения и смены модных образцов характерно, прежде всего, ценностное 
огношение людей к вещам и к другим людям и связанное с этим отношением раз
деление Jполей на ф у п п ы . 

В наше время мода завладела умами большинства людей, и это вполне оправ
данно: мода - это массовое психическое явление. М о д а завладела всем. Человек 
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следует моде бессознательно, потому что он не можег иначе. Ежедневно миллионы 
людей встречаются в метро или на улицах и, чтобы украсить свою жизнь, каждый 
пьггается неповторимо выглядеть. Богатые, бедные, вчера, сегодня, завтра - мы все 
подвержены влиянию того, что называется словом "мода". Даже если вовсе не ин
тересуемся ее "веяниями". 

Современная мода представляет собой специфический феномен, поскольку 
предстает в качестве индустрии. М о д а как индустрия - это организованное на прин
ципах рациональности специализированное производство современных и ориги
нальных моделей. Существенным становится понимание того, что производится 
скорее не собственно модель, а модность - современность и оригинальность. Они 
выражают, соответственно, стремление к непохожести, индивидуальности, с одной 
стороны, и следование общему для всех "духу времени", с другой. 

Индустрией моды образец создается виртуально, не как вещь, а как образ. Эта 
ситуация аналогична той, что описывает Ж. Бодрийяр, говоря о приоритете моделей 
над реальностью. В современном мире м о д ы процесс распространения образцов че
рез референтные группы симулируется. Модели в журналах и телерекламе подают
ся не просто как вещь определенного размера, цвета, фактуры, а как желаемый об
раз социального статуса, межличностных отношений и т. д. Фотографы и дизайне
р ы озабочены не столько показом всех черт модели, сколько созданием вокруг нее 
виртуальной социальной среды. Включаясь в процесс смены модных образцов, лю
д и не столько прискэретают и используют вещи, сколько приводят в движение мо
дели социальной реальности. Мода, поскольку она становится индустрией, есть 
процесс воспроизводства социальной реальности в виде ее симуляции. 

Кроме того, что мода становится массовой и деиндивидуализирует личность, то 
есть делает людей похожими внешне, мода также оказывает на массовую психоло
г и ю вторичное влияние. М о д а создает особого рода массу на базе внешнего сходст
ва одинаково одетых, мыслящих или говорящих людей и за счёт этого порождает 
вторичную эмоциональную связь между ними. Изначально людей объединяет 
внешнее сходство, но на основании этого между ними возникает чувство общности 
«мы». Другими словами, человек, одетый в том ж е стиле, что и мы, обычно сразу 
становится нам эмоционально ближе и понятнее. У ж е одно то, что ему нравятся те 
ж е самые вещи, что и нам, создает у нас иллюзию, будто мы и мыслим, и воспри
нимаем мир одинаково. Стоящий за этим социально-психологический механизм 
дсютаточно очевиден. 

Т а к ж е мода является специфическим видом коммуникации. Следуя или не сле
дуя моде, человек предоставляет другим некоторую информацию о себе. То есть 
мода играет важную роль в межличностном восприятии. 

Следуя одним и возможно тем ж е стандартам, чрез посредство одних и возмож
но тех ж е атрибутивных ценностей различные категории участников моды в за-
ви 
симости от тех либо иных факторов в конечном счете на денотативном 
уровне могут существовать ориентированы на различные и возможно даже проти
воположные этические, эстетические, политические и прочие ценности. 

Мода является фактором, требующим очень серьезного отношения в 
цивилизованном обществе, так как имеет прямое влияние на экономическое и 
социальное развитие о б щ е с т в а Феномен моды не может быть отнесен к одной 
категории определений (социальной, экономической; психологической), вследствие 
того, что является сложным, неоднозначным явлением. Многозначность феномена 
м о д ы породила и различие в методологических подходах к его изучению разными 



ла и различие в методологических подходах к его изучению разными науками. 
Трудно установить границы между этими подходами, разделение здесь достаточно 
условно. А поскольку мода неразрывно взаимосвязана со многими социальными 
явлениями, в настоящей работе из всего многообразия подходов к этому феномену 
можно выбрать социологический. Такой подход позволит адекватно идентифици
ровать моду как объект исследования и понять как специфическую форму социаль
ной р е фляции , обусловливающую периодическую. 

Итак, мода - это форма массового поведения, точнее отношения между индиви
дами, ибо мода - это всегда диалог, общение людей друг с другом, так как «человек 
сначала смотрится как в зеркало в другого человека». И эти отношения детермини
рованы, прежде всею, социальными причинами, детерминированы, разумеется, 
опосредствованно, завуалировано, и раскрытие этих причин явится раскрытием 
сущности моды, ее социальной п р и р о д а Мода, понимаемая как форма массового 
стандартизованного отношения между людьми, как форма общения, приближает 
нас к постижению ее сути. Н о данное понимание л и ш ь первый шаг на пути от по
верхности явления к его сущности, от конкретного к абстрактному, от единичного к 
особенному, чтобы затем подняться к всеобщему, т.е. непосредственно к определе
нию моды как таковой. 

Бурков А. А., г. Екатеринбург 

Т Я Г А К М И С Т И К Е И С В Е Р Х Ъ Е С Т Е С Т В Е Н Н О М У : С В О Й С Т В О 

Л И Ч Н О С Т И И Л И М О Д А , Н А В Я З Ы В А Е М А Я О Б Щ Е С Т В О М ? 

Одним из качеств человека, позволяющим отделить его от животных является 
абстрактное мышление - это способность к осмыслению объектов реального мира, 
которые человек не воспринимает физически, т.е. не взаимодействует с ними. Э т а 
способность рождает возможность человека мечтать, фантазировать. Благодаря 
этому мир знает, что такое поэзия, может наслаждаться музыкой, созерцать карти
ны великолепных художников. Именно способность человека к абстракции делает 
человека творцом, позволяет ему создавать продукты т р у д а А эти качества челове
ка делают возможным прогресс общества 

Однако, как во всяком положительном явлении, в способности человека к абст
рактному мышлению можно найти определенные отрицательные стороны - своего 
рода издержки. К ним можно отнести тягу человека к мистике, евфхъестественно-
му, суевериям, подавляющую способность человека к критическому м ы ш л е н и ю и 
делающую его внушаемым и управляемым. В социальной жизни это вьгражается в 
таких явлениях как мода на экстрасенсов, телепатов, мистику, астрологию и проче
го рода суеверия. В условиях же современного информационного общества и р ы 
ночной экономики, появляется возможность делать бизнес на подобных вещах, спе
кулируя этим самым на данных слабостях человеческого сознания. 

В последнее время, данное явление получило раеггространеггие и в нашей стране. 
Трудно найти современную российскую газету, не располагающую астрологиче
ским прогнозом, причем ггрошозы эти имеют самые различные формы: семейные, 
деловые, любовные, спортивные и др . Складывается впечатление, что все с ф е р ы 
общественной жизни находятся «иод властью звезд». И тут и там объявления, в ко
торых 1гредлагаются у с л у т гадалок, экстрасенсов, магов, целителей, ясновидящих. 
По Т В и в других видах С М И часто встречаются передачи (статьи, заметки), пове
ствующие про НЛО, ггредсказания, пророчества, чревовещание и прочие «апока-


