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ВУЗОВСКОГО НАУЧНОГО ЖУРНАЛА
Аннотация: В статье рассматривается вузовский научный журнал как вид издания, 

определяется его специфика с точки зрения организации – связь с университетом как 
учредителем издания. В статье представлено исследование 21 российского журнала по 
трем параметрам: соответствие оформления журнала бренду университета, состав ред-
коллегии журнала, соотношение процента авторов сторонних и связанных с университе-
том (сотрудники, студенты).

Ключевые слова: научный журнал, вузовский научный журнал, университет, бренд 
университета, понятие научного журнала, специфика издания, специфика научного жур-
нала, вузовское издание.

A. A. Zhilenko 
NOTION AND SPECIFICITY 

OF UNVERSITY SCIENTIFIC JOURNAL
Abstract: The article is devoted to the university scientific journal as a type of publication. Its 

specificity is determined from the point of view of the organization of journals, bound up with 
university, which is journal’s founder. The article presents research of 21 russian scientific journals 
in three aspects: compliance design with the requirements university’s brand, composition of the 
editorial board and ratio of third-party authors with authors from university (employees, students).
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По данным научной электронной библиотеки elibrary.ru, на сегодняшний день в базе 
зарегистрировано 61082 научных журнала, из них российских – 13621. Причем система 
фильтров дает выяснить количество зарегистрированных вузов, имеющих свои журналы 
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(часто один вуз имеет больше одного журнала): 462 университета и 375 академий, сум-
марно издающие 3678 журналов. Следовательно, можно говорить о таком типе издания, 
как вузовский научный журнал.

Согласно ГОСТ 7.60–2003, научный журнал представляет собой периодическое жур-
нальное издание, имеющее постоянную рубрикацию и содержащий статьи и материа-
лы о теоретических исследованиях, а также статьи и материалы прикладного характера, 
предназначенные научным работникам.

Вузовский научный журнал – это научный журнал, осуществляющий свою деятель-
ность при поддержке вуза (университета, академии и др.).

Для выявления специфики вузовских научных журналов был исследован 21 журнал. 
Рейтинги вузов России включают в себя такой аспект, как научная деятельность универ-
ситета, что означает в том числе и выпуск научных журналов. Так, при отборе журна-
лов для анализа были использованы данные общедоступного рейтинга вузов России (по 
состоянию на 05.03.18 г.) [19]. Каждый университет из топ-11 рейтинга выпускает один 
и более научных журналов. Поскольку УрФУ как выпускающий университет занимает 
одиннадцатое место в рейтинге, автором исследования было принято решение использо-
вать в анализе по два журнала от каждого вуза из топ-11 рейтинга, причем взять в каждой 
паре по одному журналу гуманитарного направления исследований и по одному – инже-
нерно-технического или естественнонаучного направления (выбор напрямую зависит от 
специфики университета).

Каждый из выбранных журналов анализировался по трем параметрам:
– соответствие оформления журнала бренду университета;
– состав редколлегии журнала (% количества сотрудников вуза в составе редколлегии 

журнала);
– соотношение % авторов сторонних и связанных с университетом (сотрудники, сту-

денты).
Для исследования были выбраны эти критерии, поскольку только их возможно отсле-

дить, не имея личного отношения к деятельности журнала. Вопросы о финансировании, 
правовой поддержке журнала и др. имеют очевидные ответы – вузы являются базисами 
в деятельности таких журналов, и университетская поддержка в данных аспектах явля-
ется основополагающей.

Данные, полученные нами для анализа, представлены в таблице 1.

Таблица 1
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Название 
вуза

Название 
журнала

Самостоятельный бренд / бренд ун-та
Состав 

редколлегии 
журнала (по 
состоянию 
на 2017 г.)

Соотношение 
авторов публи-
куемых статей 

(по данным 
журналов за 

2017 г.)

Наличие 
брендбука 
(на основ-
ном сайте 

вуза)

Нали-
чие ло-
готипа

Цветовое 
оформле-

ние

Упомина-
ние ун-та 

в на-
звании 

издания

1. МГУ

Вестник 
Московско-
го уни-
верситета. 
Серия 1. 
Математи-
ка. Меха-
ника

нет да

Не соот-
ветствует 
оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

да

Редакцион-
ная коллегия 
состоит на 
100 % из 
сотрудников 
МГУ

Общее число 
авторов – 113 
чел., из них 
сотрудники 
МГУ – 83 чел., 
что составляет 
73 %

Вестник 
Московско-
го уни-
верситета. 
Серия 10. 
Журнали-
стика

нет да

Соот-
вет-ству-
ет оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

да

Редакцион-
ная коллегия 
состоит на 
100 % из 
сотрудников 
МГУ

По данным 
журналов за 
2017 г.: 
общее число 
авторов – 68 
чел., из них 
сотрудники 
МГУ – 53 чел., 
что составляет 
78 %

2. НГУ

Вестник 
НГУ. Серия: 
Лингвисти-
ка и меж-
культурная 
коммуника-
ция

нет нет

Не соот-
ветствует 
оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

да

Редколле-
гия на 44 % 
состоит из 
сотрудников 
НГУ

Общее число 
авторов – 45 
чел., из них 
сотрудники 
НГУ – 10 чел., 
что составляет 
22 %

Сибирский 
журнал 
чистой 
и приклад-
ной матема-
тики

нет нет

Не соот-
ветствует 
оформ-
лению 
основного 
сайта вуза

нет

Редколле-
гия на 73 % 
состоит из 
сотрудников 
НГУ

Общее число 
авторов – 22 
чел., из них 
сотрудники 
НГУ – 9 чел., 
т.е. 41 %

3. НИУ 
ВШЭ

Экономиче-
ский жур-
нал Высшей 
школы 
экономики 

да да

Не соот-
ветствует 
оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза и 
брендбу-
ку

да

Редколле-
гия на 42 % 
состоит из 
сотрудников 
НИУ ВШЭ

Общее число 
авторов – 40 
чел., из них со-
трудники НИУ 
ВШЭ – 27 чел., 
что составляет 
68 %

Коммуника-
ции. Медиа. 
Дизайн

да нет

Соот-
вет-ству-
ет оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

нет

Редколле-
гия на 35 % 
состоит из 
сотрудников 
НИУ ВШЭ

Общее число 
авторов – 33 
чел., из них со-
трудники НИУ 
ВШЭ – 11 чел., 
что составляет 
33 %
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4. СПбГУ

Вестник 
Санкт-Пе-
тербург-
ского ун-та. 
Прикладная 
математика. 
Инфор-
матика. 
Процессы 
управления

нет да

Соответ-
ствует 
оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

да

Редколле-
гия на 33 % 
состоит из 
сотрудников 
СПбГУ

Общее число 
авторов – 
82 чел., из них 
сотрудники 
СПбГУ – 
47 чел., что 
составляет 
57 %

Вестник 
Санкт-Пе-
тербург-
ского ун-та. 
Язык и ли-
тература

нет нет

Не соот-
ветствует 
оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

да

Редколле-
гия на 70 % 
состоит из 
сотрудников 
СПбГУ

Общее число 
авторов – 
75 чел., из них 
сотрудники 
СПбГУ – 
52 чел., что 
составляет 69 %

5. ТПУ

Известия 
Томского 
политех-
нического 
ун-та. Ин-
жиниринг 
георесурсов

нет нет

Соответ-
ствует 
оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

да

Редколле-
гия на 42 % 
состоит из 
сотрудников 
ТПУ

Общее число 
авторов – 
415 чел., из них 
сотрудники 
ТПУ – 124 чел., 
что составляет 
30 %

Вестник на-
уки Сибири нет нет

Соответ-
ствует 
оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

нет

Редколле-
гия на 33 % 
состоит из 
сотрудников 
ТПУ

Общее число 
авторов – 
98 чел., из них 
сотрудники 
ТПУ – 61 чел., 
что составляет 
62 %

6. НИЯУ 
МИФИ

Вестник На-
ционально-
го исследо-
вательского 
ядерного 
ун-та 
«МИФИ»

нет да

Соответ-
ствует 
оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

да

Редколле-
гия на 58 % 
состоит из 
сотрудни-
ков НИЯУ 
МИФИ

Общее число 
авторов – 
172 чел., из 
них сотруд-
ники НИЯУ 
МИФИ – 
100 чел., , т. е. 
58 %

Известия 
высших 
учебных 
заведений. 
Ядерная 
энергетика

нет нет

Соответ-
ствует 
оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

нет

Редколле-
гия на 41 % 
состоит из 
сотрудни-
ков НИЯУ 
МИФИ

Общее число 
авторов – 
199 чел., из них 
сотрудни-
ки НИЯУ 
МИФИ – 
44 чел., что со-
ставляет 22 %

Продолжение табл. 1
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журнала
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журнала (по 

состоянию на 
2017 г.)

Соотношение 
авторов публи-
куемых статей 

(по данным 
журналов за 

2017 г.)

Наличие 
брендбука 
(на основ-
ном сайте 

вуза)

Нали-
чие ло-
готипа

Цветовое 
оформле-

ние

Упомина-
ние ун-та 

в на-
звании 

издания
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7. ТГУ

Вестник 
Томского 
гос. ун-та. 
Математика 
и механика

нет нет

Не соот-
ветствует 
оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

да

Редколле-
гия на 69 % 
состоит из 
сотрудников 
ТГУ

Общее число 
авторов – 
136 чел., из них 
сотрудники 
ТГУ – 74 чел., 
что составляет 
54 %

Текст. Кни-
га. Книгоиз-
дание

нет нет

Не соот-
ветствует 
оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

нет

Редколле-
гия на 71 % 
состоит из 
сотрудников 
ТГУ

Общее чис-
ло авторов 
– 38 чел., из 
них сотруд-
ники ТГУ – 18 
чел.,что со-
ставляет 47 %

8. НИУ 
ИТМО

Научно-тех-
нический 
вестник 
информа-
ционных 
технологий, 
механики и 
оптики

нет да

Соответ-
ствует 
оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

нет

Редколле-
гия на 46 % 
состоит из 
сотрудников 
НИУ ИТМО

Общее число 
авторов – 
444 чел., из них 
сотрудники 
НИУ ИТМО – 
294 чел., что 
составляет 
66 %

Научный 
журнал 
НИУ 
ИТМО 
Серия «Эко-
номика и 
экологиче-
ский менед-
жмент»

нет да

Соответ-
ствует 
оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

да

Редколле-
гия на 36 % 
состоит из 
сотрудников 
НИУ ИТМО

Общее число 
авторов – 
86 чел., из них 
сотрудники 
НИУ ИТМО – 
34 чел., что 
составляет 
40 %

9. МФТИ

Труды 
МФТИ. 
МФТИ имеет 
всего один 
действующий 
до настояще-
го времени 
научный 
журнал. 
До 2014 г. 
активную 
деятельность 
вел журнал 
Moscow 
Journal of 

да да

Соответ-
ствует 
бренд-
буку 
и оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

да

Редколле-
гия на 85 % 
состоит из 
сотрудников 
МФТИ

Общее число 
авторов – 
81 чел., из них 
сотрудники 
МФТИ – 
57 чел., что 
составляет 
70 %

Название 
вуза

Название 
журнала

Самостоятельный бренд / бренд ун-та
Состав 

редколлегии 
журнала (по 
состоянию 
на 2017 г.)

Соотношение 
авторов публи-
куемых статей 

(по данным 
журналов за 

2017 г.)

Наличие 
брендбука 
(на основ-
ном сайте 

вуза)

Нали-
чие ло-
готипа

Цветовое 
оформле-

ние

Упомина-
ние ун-та 

в на-
звании 

издания

Продолжение табл. 1
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10. 
СПбПУ

Научно-тех-
нические 
ведомости 
СПбГПУ. 
Физико-ма-
тематиче-
ские науки

да нет

Не соот-
ветствует 
бренд-
буку 
и оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

да

Редколле-
гия на 57 % 
состоит из 
сотрудников 
СПбПУ

Общее чис-
ло авто-
ров – 171 чел., 
из них сотруд-
ники СПб-
ГПУ – 74 чел., 
что составляет 
43 %

Научно-тех-
нические 
ведомости 
СПбГПУ. Гу-
манитарные 
и обще-
ствен-ные 
науки

да нет

Не соот-
ветствует 
бренд-
буку 
и оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

да

Редколле-
гия на 36 % 
состоит из 
сотрудников 
СПбПУ

Общее число 
авторов – 
104 чел., из них 
сотрудники 
СПбГПУ – 
66 чел., что 
составляет 
64 %

11. УрФУ

CHIMICA 
TECHNO 
ACTA

да нет

Не соот-
ветствует 
бренд-
буку 
и оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

нет

Редколле-
гия на 36 % 
состоит из 
сотрудников 
УрФУ

Общее число 
авторов – 
91 чел., из них 
сотрудники 
УрФУ – 34 чел., 
что составляет 
37 %

Известия 
УрФУ.
Серия 2: Гу-
манитарные 
науки

да да

Не соот-
ветствует 
бренд-
буку 
и оформ-
лению 
основно-
го сайта 
вуза

да

Редколле-
гия на 29 % 
состоит из 
сотрудников 
УрФУ

Общее число 
авторов – 
95 чел., из них 
сотрудники 
УрФУ – 51 чел., 
что составляет 
54 %

Исследование показало, что вузовские журналы имеют университетский базис, выра-
женный:

• в финансовой поддержке;
• в формировании и развитии самостоятельного бренда в рамках образа и бренда 

университета (согласно приведенным в таблице данным, можно сделать вывод о стрем-
лении изданий соответствовать бренду вуза – 6 из 21 журналов полностью соответству-
ют бренду университета (29 %), 9 журналов имеют в своем наименовании название уни-
верситета, но при этом у некоторых их них отсутствует логотип вуза и/или визуальное 

Окончание табл. 1

Название 
вуза

Название 
журнала

Самостоятельный бренд / бренд ун-та
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редколлегии 
журнала (по 
состоянию 
на 2017 г.)

Соотношение 
авторов публи-
куемых статей 

(по данным 
журналов за 

2017 г.)

Наличие 
брендбука 
(на основ-
ном сайте 

вуза)

Нали-
чие ло-
готипа

Цветовое 
оформле-

ние

Упомина-
ние ун-та 

в на-
звании 

издания
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оформление не в полной мере соответствует брендбуку и оформлению основного сайта 
вуза (43 %), и только 3 журнала из 21 представляют собой самостоятельный бренд (14 %); 
также были обнаружены в выборке 3 журнала, у которых оформление полностью соот-
ветствует визуальному образу основного сайта, но при этом отсутствуют другие связую-
щие с вузом элементы бренда, что приводит к вопросу о случайном совпадении оформ-
лений, с учетом наличия шаблонов для создания сайтов электронных изданий, или такое 
соответствие является неким способом привязки вузовского научного журнала к бренду 
университета;

• в связях и контактах в лице специалистов, готовящих журнал, а также авторов 
и рецензентов (в составе редколлегии журналов находится не менее 33 % сотрудников 
выпускающего университета, а в некоторых изданиях этот процент значительно превы-
шает 50 %; в среднем вузовский журнал состоит на 52 % авторов, так или иначе свя-
занных с университетом-издателем, причем минимальное количество авторов-сотрудни-
ков составляет не менее 22 % общего количества авторов, публикующих свои работы 
в течение одного календарного года; некоторые журналы придерживаются политики 
продвижения публикаций «своих специалистов», что подтверждается приведенными 
данными – 8 журналов из 21 в течение года опубликовали работы более 60 % своих ав-
торов-сотрудников из общего числа авторов, причем большая часть публикаций была 
создана в соавторстве с сотрудниками иных учреждений), причем в данном соотношении 
статус журнала (РИНЦ, ВАК, SCOPUS, WoS) не имеет критического значения, что под-
тверждают результаты исследования (табл. 2).

Таблица 2

Название журнала Статус журнала Процент авторов-со-
трудников/студентов

Вестник Московского университета. Серия 1. Математи-
ка. Механика РИНЦ, ВАК 73 %

Вестник Московского университета. Серия 10. Журнали-
стика РИНЦ, ВАК 78 %

Сибирский журнал чистой и прикладной математики РИНЦ 41 %
Вестник НГУ. Серия: Лингвистика и межкультурная 
коммуникация РИНЦ, ВАК 22 %

Экономический журнал Высшей школы экономики РИНЦ, ВАК, 
SCOPUS

68 %

Коммуникации. Медиа. Дизайн Данные 
отсутствуют

33 %

Вестник Санкт-Петербургского университета. Приклад-
ная математика. Информатика. Процессы управления

РИНЦ, ВАК, 
SCOPUS, WoS

57 %

Вестник Санкт-Петербургского университета. Язык и 
литература РИНЦ 69 %

Известия Томского политехнического университета. 
Инжиниринг георесурсов

РИНЦ, ВАК, 
SCOPUS, WoS

30 %

Вестник науки Сибири РИНЦ, ВАК 62 %

Вестник Национального исследовательского ядерного 
университета «МИФИ» РИНЦ, ВАК

58 %
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Известия высших учебных заведений. Ядерная энергетика РИНЦ, ВАК, 
SCOPUS

22 %

Вестник Томского государственного университета. Мате-
матика и механика

РИНЦ, ВАК, 
SCOPUS, WoS

54 %

Текст. Книга. Книгоиздание РИНЦ, ВАК, 
SCOPUS, WoS

47 %

Научно-технический вестник информационных техноло-
гий, механики и оптики РИНЦ, ВАК 66 %

Научный журнал НИУ ИТМО Серия «Экономика и эко-
логический менеджмент» РИНЦ, ВАК 40 %

Труды МФТИ РИНЦ 70 %
Научно-технические ведомости СПбГПУ. Физико-мате-
матические науки РИНЦ, ВАК 43 %

Научно-технические ведомости СПбГПУ. Гуманитарные 
и общественные науки РИНЦ, ВАК 64 %

CHIMICA TECHNO ACTA РИНЦ 37 %
Известия УрФУ. Серия 2: Гуманитарные науки РИНЦ, ВАК, WoS 54 %

• в правовой поддержке и защите издания и авторов (в журналах используется знак 
защиты авторского права как отдельных авторов, так и университета, издающего жур-
нал);

• в технической и территориальной оснащенности;
• в организационной поддержке;
• в круге потребителей, в число которых обычно входят преподаватели с смежных 

специальностей и студенты, занимающиеся самостоятельной научной деятельностью, 
что обеспечивает определенный уровень спроса на контент и уровень цитирования. Обе-
спечение потребителей информацией, публикуемой в журналах, осуществляется путем 
размещения выпусков на сайтах университетов, помимо размещения статей на сайтах 
самих журналов и электронных научных библиотек.

Таким образом, понятие вузовского научного журнала охватывает не только темати-
ческую специфику издания (научные публикации, отличающиеся стилистикой и мно-
гообразием исследуемых вопросов даже в рамках одного научного направления), но 
и уровень организации издательского процесса, в частности в вопросах взаимодействия 
с руководством высшего учебного заведения и выбора состава редколлегии, а также це-
левого назначения издания.
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