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Книга коллектива авторов под редакцией профессора Е. Л. Вартановой вы-
полнена в жанре учебника и восполняет существенный пробел в обеспечении
учебного процесса на факультетах журналистики в той его части, где речь идет
об экономике средств массовой информации. Это квалифицированный ответ
на вызовы медийной отрасли к образованию журналистов. Последним сегод-
ня просто необходимо знать, каким образом функционирует медиабизнес, так
как состояние экономики конкретного СМИ влияет на его контент, взаимоот-
ношения с аудиторией, властью, экономикой страны в целом. Более того, кни-
га дает ответ на вопрос: кто и как сегодня оплачивает журналистику как соци-
ально-политическую практику, обеспечивающую выражение и защиту обще-
ственного интереса. Авторы подчеркивают значимость успешного и
эффективного медиабизнеса не только собственно для обеспечения доходнос-
ти СМИ как таковой, но и как возможность освобождения от политической
зависимости. Издание представляет собой и квалифицированный ответ про-
тивникам коммерциализации СМИ, которые видят в ней только зависимость
от «денежного мешка, от подкупа, от содержания», как однажды сказал вождь
мирового пролетариата. Авторы здраво, рассудительно, доказательно расска-
зывают о том, как строить квалифицированно медиабизнес и обеспечивать
тем самым исполнение функций такого социально-политического института,
как журналистика.
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В учебнике обобщен впечатляющий по объему теоретический и эмпири-
ческий материал, проанализирован опыт мировых и отечественных СМИ.
Описана динамика коммерциализации различных способов передачи инфор-
мации, начиная от римских посланий и заканчивая цифровыми технология-
ми. Определены место и роль СМИ как отрасли в современной экономике.
Показаны движущие силы развития медиабизнеса, среди которых особо сле-
дует выделить характеристику «сдвоенного рынка», влияние глобализации,
а также процессы «коммодификации» (превращения в товар) содержания и
аудитории. Отмечены плюсы и минусы концентрации средств массовой ин-
формации.

Отдельные главы, а именно «Финансовое управление на медиапредприя-
тиях», «Медиапланирование», «Маркетинг СМИ», дают не только общее по-
нимание этих сторон деятельности СМИ, но и предлагают конкретные формы
и методы повышения экономической эффективности медиапредприятий, что
может оказаться полезным как студентам, так и действующим медиаменедже-
рам.

Авторы существенно расширяют традиционные представления о тех, кто
читает, смотрит и слушает, вводя в оборот новые концепты: «аудитория как
публика», «аудитория как рынок», «аудитория как продукт». Анализируют
«стоимость» аудитории с учетом рыночных, медийных и демографических
факторов.

Особо следует отметить последнюю главу, где вводится в оборот понятие
«фирмы массмедиа» и главным образом содержатся предложения по рефор-
мированию отрасли СМИ в связи с многочисленными вызовами, обусловлен-
ными политическими, экономическими, социальными, культурными и гло-
бальными изменениями в жизни государства и граждан. По сути — это «до-
рожная карта», исполнение которой сопряжено с большим количеством
проблем. Как пишется в заключении, «это гигантская, масштабная, трудная и
нудная работа, но ее придется все же когда-то сделать». Остается надеяться
только, что найдутся структуры, ресурсы и креативные менеджеры, готовые
взяться за это непростое, но жизненно важное для отрасли дело.

Хорошо проработана дидактическая составляющая учебника: в каждой главе
дается определение рабочих понятий, например, «бизнес-модель», «концент-
рация СМИ», «медиахолдинг», «сдвоенный рынок», «медиапланирование»,
«коммодификация» и других, широко используемых в медийных практиках.
Многие показатели экономической деятельности СМИ сведены в таблицы,
позволяющие увидеть динамику и сравнить, например, показатели российской
медиаиндустрии с западными. Формулируются вопросы для самопроверки,
предлагается список рекомендуемой литературы, что способствует самостоя-
тельному усвоению материала.

Текст подготовлен высококвалифицированными и известными своими
работами в сфере медиабизнеса авторами, хорошо знающими современные
экономические процессы в медийной отрасли.
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