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Аннотация. В работе исследуются особенности контент-стратегии в со-
циальной сети «ВКонтакте» промышленной корпорации РМК. Выделяются 
основные типы контента (информационный, рекламный, коммуникативный, 
развлекательный), а также используемые традиционные и новые форматы 
медиатекстов. В качестве отличительной особенности при производстве ме-
диаконтента отмечается активное вовлечение сотрудников предприятия.
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Динамичное развитие цифрового медиапространства актуализирует 
при организации медиадеятельности промышленных корпораций актив-
ное использование не только корпоративных СМИ, но и социальных сетей 
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для оперативного взаимодействия с различными группами целевой ауди-
тории. В контексте решения существующих бизнес-задач на первое место 
в корпоративных коммуникациях выходит работа по формированию кон-
тент-стратегии и использованию различных форматов медиатекстов. 

Согласно определению С. Кингснорта, контент-стратегия – это созда-
ние, публикация и продвижение контента, способствующего достижению 
ключевых бизнес-целей в цифровой среде организации [1]. При этом в на-
стоящее время недостаточно исследованы особенности контент-стратегии 
и форматы медиатекстов, используемых в социальных сетях промышлен-
ных корпораций, что и стало целью данного исследования. 

В качестве базы анализа была выбрана корпоративная страница 
«ВКонтакте» компании «Русская медная компания» (период с 1.06.2023 по 
1.12.2023 года), демонстрирующая в данный период высокую динамику ро-
ста аудитории (17 %), охвата (> 3 млн просмотров), показатель вовлеченно-
сти (0,952 %), 125 медиатекстов и др. В качестве основных типов контента 
в социальных сетях можно выделить информационный, рекламный, раз-
влекательный, коммуникативный. В рамках обозначенной выборки (125 
текстов) наблюдается следующее распределение типов контента: инфор-
мационный – 56 (45 %), рекламный – 22 (18 %), коммуникативный – 35 (28 
%), развлекательный – 12 (9 %). 

Внутри выделенных типов, наиболее значимыми темами являются: 
1) информационный контент – региональные события, достижения 

предприятия, внедрение новых технологий, спортивные мероприятия; 
2) рекламный контент – HR и социальные гарантии сотрудникам; 
3) коммуникативный – истории успеха сотрудников, демонстрация 

производственных процессов; 
4) развлекательный – поздравления, конкурсы и др. 
В свою очередь, анализ медиаформатов показал, что здесь встречают-

ся как традиционные медиаформаты (репортажи, статьи, интервью, анима-
ционные и видеоролики, развлекательные шоу), так и новые (клипы, GIF-а-
нимация). Ведущий формат публикаций – видео (58 ед. – 46 %). Достаточно 
активно используются дизайн-макеты карточек (33 ед. – 26 %), фото-кару-
сели (23 ед. – 18 %), опросы (11 ед. – 9 %). 

Отличительной особенностью медиаконтента является активное вов-
лечение сотрудников предприятия при его производстве. Сотрудники 
предприятия становятся главными героями: они рассказывают о компа-
нии, карьерном росте, об условиях труда, на их примере демонстрируются 
возможности, которые дает работа в РМК, и именно они транслируются как 
главный актив компании. 

Таким образом, анализ особенностей контент-стратегии в социальных 
сетях компании РМК показал, что ведущими типами контента являются пу-
бликации информационного и коммуникативного типа. При этом наблюда-
ется большая вариативность транслируемых медиаформатов, а в качестве 
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ключевого используются различные виды видеороликов. При производ-
стве контента особое внимание уделяется сотрудникам предприятия, как 
важнейшему производственному и коммуникативному ресурсу. 
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