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Аннотация. На основе проведенных исследований среди студентов Российско-
Таджикского (Славянского) университета выявлены особенности коммуникативных 
практик в медиапространстве студентов первого курса направления «Журналисти-
ка». В статье авторы делают обоснованные выводы о недостаточной рефлексивной 
деятельности студентов-первокурсников, некритическом восприятии информации 
и ограниченности используемых источников информации интернетом.
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Abstract. Based on the research conducted among the students of the Russian-Tajik 
(Slavonic) University, the article reveals the features of communicative practices in the me-
dia space of first-year students of the direction “Journalism”. In the article, the authors make 
reasonable conclusions about insufficient reflexive activity of first-year students, uncritical 
perception of information and limited information sources used by the Internet.
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Большая часть нашего мировоззрения сегодня основывается на ме-
диасообщениях, созданных с определенной позицией, интерпрета-
циями и выводами, уже встроенными в них. СМИ формируют наше 
восприятие реальности. При этом глобальные информационные по-
токи создают эффект неустойчивости и неопределенности. Происхо-
дит смешение понятий, установок, ценностей. Информация, пред-
ставленная СМИ, проповедует те или иные ценности и стили жизни, 
представляет собой рекламу, продвигая бренды, торговые марки, от-
дельных личностей. Явно или скрыто медиапродукт стимулирует по-
требительский интерес, одобрение действий власти и т. д.
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Находясь вне критического восприятия, медиапродукт становит-
ся инструментом манипуляции, обрекая людей на изоляцию и уязви-
мость. Поэтому владение коммуникативными навыками работы в ме-
диапространстве позволяет создать преграду этим манипуляциям. 
Медиаграмотность стала необходимым навыком современного чело-
века, позволяя занять активную гражданскую позицию.

С целью определения особенностей коммуникативных практик 
студенческой молодежи был проведен социологический опрос среди 
студентов-первокурсников, обучающихся по направлению «Журнали-
стика». Всего было опрошено 28 человек. Изучение медиаповедения сту-
дентов проводилось по методике измерения медиаграмотности, разра-
ботанной исследовательской группой «ЦИРКОН» (Москва, Россия) [1].

Характеристика медиаповедения включает в себя владение соот-
ветствующими техническими средствами. Полученные результаты по-
зволяют сделать выводы о высокой степени оснащенности респонден-
тов телевизором (93 %), мобильным телефоном (100 %), смартфонами 
(57 %), компьютером/ноутбуком (64 %). Среди респондентов доступ 
к отдельному устройству, обеспечивающему выход в интернет, есть 
только у 36 %. Однако современные мобильные устройства связи по-
зволяют пользоваться интернетом автономно.

Интересным представляется сравнение доступности медиау-
стройств с интенсивностью обращения к ним. Несмотря на владение 
телевизором, только 11 % ежедневно смотрят телепередачи. Подобное 
противоречие может быть объяснено тем, что молодежь отдает пред-
почтение интернету. 82 % респондентов регулярно выходят в интер-
нет, который, по сравнению с телевидением, предоставляет более раз-
нообразный и занимательный контент.

Отсутствием навыков работы на компьютере можно объяснить тот 
факт, что при достаточной оснащенности компьютером/ноутбуком 
только 18 % ежедневно им пользуется, такое же количество не пользу-
ется никогда.

Результаты сравнения свидетельствуют так же о том, что мобильная 
связь прочно вошла в повседневную жизнь молодежи. 71 % респонден-
тов каждый день или почти каждый день разговаривает по мобильно-
му телефону/смартфону. Очевидно, что мобильная связь обеспечивает 
успешную коммуникацию с родителями и друзьями. С другой сторо-
ны, такой вид общения отвлекает от продуктивного времяпрепрово-
ждения и может стать причиной аддиктивного поведения.
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У большинства будущих журналистов пока не сформирована по-
требность в чтении периодической печати. Каждый или почти каж-
дый день читают газеты и журналы (бумажные издания) 11 % опро-
шенных, столько же — их электронные форматы. Никогда не читают 
соответственно 18 и 25 %.

В ходе проведения исследования возникли трудности в определении 
оценки доверия СМИ и критичности восприятия информации, т. к. боль-
шинство респондентов не смотрит телепередачи, не слушает радио, не чита-
ет газет и журналов. Поэтому половина респондентов не смогла отрефлек-
сировать вопрос, который представляет собой индикатор уровня доверия 
СМИ и уровня критичности их восприятия. Зафиксировано незначитель-
ное расхождение между вариантами ответов, указывающих на частоту лож-
ной, непроверенной информации, с которой встречаются респонденты: ча-
сто/очень часто — 21 %; очень редко/довольно редко — 29 %.

Для уточнения или проверки информации 54 % респондентов обра-
тятся за помощью в интернет. Не отрефлексированным вопрос остал-
ся у 39 % опрошенных, что свидетельствуют о низком уровне крити-
ческого восприятия информации.

Результаты проведенного исследования позволяют сделать вы-
вод о том, что для коммуникативных практик в медиапространстве 
студентов-первокурсников характерно следующее: недостаточная реф-
лексивная деятельность, некритическое восприятие информации, 
ограниченность источников информации интернетом.

Проведенное исследование представляет собой начальный этап мо-
ниторинга медиаграмотности студентов университета.
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