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Аннотация. В статье рассматривается роль эколо-
гического фактора в развитии бизнеса. Представлены 
позитивные тенденции для решения проблем экологии, 
дана характеристика подходам, определяющим кон-
цепт «зеленого бизнеса». Показана роль экологической 
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инициативы в развитии стратегии бизнеса и обще-
ства в целом.
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В настоящее время становится все более очевидным, 
что главной экологической проблемой XXI в. является 
угроза потери природной устойчивости, то есть способ-
ности биосферы и входящих в нее экосистем усваивать 
последствия всевозможных антропогенных воздействий 
на природную среду. 

Стоит отметить, что решение проблем сохранения при-
роды уже давно находятся среди приоритетов в развитых 
странах. Об этом свидетельствует наличие комплексных 
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государственных природоохранных программ, а также 
законодательство, жестко регламентирующее защиту 
экологии. Важную роль в деле охраны окружающей сре-
ды играет социально ответственный бизнес. В последние 
годы лидирующие компании занимают все более актив-
ную природоохранную позицию. Они не только соблюдают 
экологическое законодательство, но и выступают с иници-
ативами, которые направлены на ужесточение природоох-
ранных норм в своих корпорациях.

Несомненно, высокие стандарты природоохранной 
деятельности требуют от бизнеса значительных инве-
стиций в данную сферу, и нужно отметить, что кор-
порации их делают. Однако такой ответственный под-
ход к охране природы бизнес осуществляет прежде 
всего на основании делового расчета. К концу XX в. 
экологически ответственное поведение вошло в число 
главных факторов развития и конкурентоспособности 
бизнеса. 

Помимо этого, ответственное экологическое поведе-
ние компании может серьезно повлиять на расширение 
ее базы клиентов, круга потребителей товаров и услуг, 
таким образом, это непосредственно помогает развитию 
бизнеса, поскольку гражданам, властям и фирмам пред-
почтительней иметь дело с компаниями, которые произ-
водят экологически чистую продукцию и заботятся об ох-
ране окружающей среды.

В развитых странах посредством экологической ответ-
ственности бизнеса можно наблюдать позитивные тен-
денции в решении ряда важных проблем экологии. Сре-
ди них следует отметить: 

● сокращение загрязнения промышленными отхода-
ми водных ресурсов и атмосферы; 

● развитие альтернативной энергетики; 
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● утилизация и повторное использование промыш-
ленных отходов;

● внедрение ресурсосберегающих технологий;
● отказ от неэтичных методов производства и про-

движения товара;
●  экопросвещение. [2]
Анализируя различные источники, можно найти два 

подхода к определению концепта «зеленый бизнес» 
или «экобизнес». Первый подход основывается на 
идее перехода классического бизнеса на более бла-
гоприятные и полезные для окружающей среды ме-
ханизмы существования, которые в большей степени 
отвечают идеям «устойчивого развития» и соблюдают 
экологические права человека. Второй подход базиру-
ется на том, что «зеленый бизнес» – это совершенно 
новое направление в развитии предпринимательства, 
построенное на реализации инновационных идей, 
которые полностью отражают принципы устойчивого 
развития и обеспечения экологической безопасности 
человечества.[4]

Таким образом, компании, которые занимаются «зе-
леным» бизнесом, дают людям возможность бережнее 
относиться к природе. А сама стратегия такого бизнеса 
может считаться прибыльной за счет востребованности в 
современном обществе.

Еще одно актуальное направление бизнеса сегодня – 
экомаркетинг. Это стратегия развития бренда, основной 
целью которой является удовлетворение запроса потре-
бителей в экологичности продукта. Поэтому компании 
пересматривают свои корпоративные ценности и меня-
ют бизнес-модели.[7] Кроме того, появилось такое поня-
тие, как экоменеджмент – целенаправленная разработка, 
внедрение, реализация мероприятий, направленных на 
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рациональное использование природных ресурсов и ох-
рану окружающей среды. Экоменеджмент поддерживает 
баланс между заботой о сохранении природы и достиже-
нием целей компании, а также является частью системы 
управления Основной целью экологического менеджмен-
та является уменьшение негативного воздействия работы 
предприятия на окружающую среду. В связи с этим компа-
нии предпринимают реальные шаги в направлении увели-
чения производительности, эффективности и корпоратив-
ной чистоты ведения своего бизнеса. [6]

Несомненно, фокус на экологичность и осознанное 
потребление, который появился не так давно, сегодня 
становится полноценным трендом. Важно понимать, что 
общество становится более требовательным и внима-
тельным к вопросам экологии, потребители лояльнее от-
носятся к компаниям, которые уделяют этому внимание, 
в связи с чем клиенты готовы платить за товары с «зеле-
ной» маркировкой.

Экологические инициативы вызывают интерес у об-
щественности. Такие компании чаще других попадают 
в региональные и международные СМИ. Узнаваемость 
фирмы растет, как и интерес к ее услугам и продук-
там. Логично, что за компаниями, громко заявляющи-
ми о своей экологичности и неплохо на этом зараба-
тывающими, нередко скрывается мизерное количество 
реальных действий — это явление экологи называют 
«гринвошингом». [5]

Гринвошинг – использование экологичных идей в 
маркетинге и пиар-стратегии для привлечения внима-
ния к бренду, а также для того, чтобы создать у потре-
бителя ложные представления об экологичности ком-
пании или товара. При этом, на самом деле, компании 
либо ничего не делают для сохранения окружающей 
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среды, либо делают что-то незначительное, часто про-
должая загрязнять природу другими ресурсами. [3]

Таким образом, потребителям следует вниматель-
нее относиться к товарам, которые они покупают: не 
обращать внимание на зеленые этикетки, а тщатель-
нее изучать деятельность компании и продукцию, кото-
рую она производит.

Рассмотрим примеры нескольких российских компа-
ний, по рейтингу Forbes, уделяющих внимание экологи-
ческим проблемам и сохранению природы.

1. Корпорация Mars, занимающаяся пищевой про-
мышленностью, обеспечивает высокие затраты на эко-
логию и на подходы к обращению с отходами.

2. Компания Splat. Ее продукция прошла сертифи-
кацию по жизненному циклу бренда, также ее биораз-
лагаемость превышает 80%, а в состав не входят опас-
ные для человека и окружающей среды вещества.

3. Сбербанк. Компания уже не первый год отслежи-
вает и старается сокращать потребление бумаги, энергии 
и топлива для собственных автомобилей. [1]

Таким образом, крупнейшие российские компании осоз-
нают, что ответственный экологичный подход к бизнесу 
способствует не только улучшению репутации, но и к ро-
сту доходов, а экологические стратегии служат достижению 
конкурентоспособных преимуществ, необходимых для обе-
спечения долгосрочного функционирования предприятия.

В заключении следует сказать, что роль экологии в 
стратегии развития компании, несомненно, является ак-
туальным и важным фактором, она помогает не только 
сохранять окружающую среду, но и способствует росту 
продаж и преимуществу среди конкурентов.

Экомаркетинг способствует укреплению бизнеса, но, к 
сожалению, не все компании готовы вкладываться в бе-
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режное производство и реальные перемены, предпочи-
тая быть в тренде и увеличивать свои продажи, исполь-
зуя эко-слоганы и «зеленые» вывески. Чем более модным 
трендом становится тема рационального использования 
ресурсов и экологии в целом, тем больше компаний ста-
раются показать свою к этому причастность. 
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ПОВЫШЕНИЕ ЭКОЛОГИЧЕСКОЙ КУЛЬТУРЫ 

СОВРЕМЕННОЙ МОЛОДЕЖИ

Аннотация. В данной статье рассматривается про-
блема формирования экологической культуры совре-
менной молодежи. Изучена сущность экологической 
культуры, особенности развития ее у молодежи, а так-
же предложены практические рекомендации, которые 
необходимо предпринять для повышения экологической 
культуры и сознания у молодежи. 


