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Глэмпинг как инновационный проект  
в сфере гостеприимства

В статье авторами определено понятие и перечислены основные виды глэмпин‑
га. Подчеркивается, что такой вид отдыха, как глэмпинг, будет развиваться в бли‑
жайшем будущем. Особое внимание уделяется современному состоянию глэмпин‑
га в России. Сформулирован вывод о том, что данный формат размещения очень 
перспективен для России и в дальнейшем будет способствовать развитию туризма 
в регионах.
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Glamping as an Innovative Project  
in the Sphere of Hospitality

The article defines the concept and lists the main types of glamping. It is emphasized that 
such a type of recreation as glamping will develop in the near future. Special attention is paid 
to the current state of glamping in Russia. The conclusion is formulated that this format of 
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accommodation is very promising for Russia and will further contribute to the development 
of tourism in the regions.
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Russia, the hospitality industry

В ведение. Слово «глэмпинг» является транслитерацией с англий‑
ского слова glamping, которое включает сочетание двух слов — 

«гламурный» и «кемпинг» [1]. Известно, что кемпинг предназначен для 
пребывания самостоятельно путешествующих туристов в комфортном 
летнем лагере. Как правило, такие места оборудованы стоянками для 
автотранспорта, легкими домиками и объектами санитарного значе‑
ния или площадками для установки палаток. Слово «гламурный» ас‑
социируется с роскошью. Таким образом, понятие «глэмпинг» обо‑
значает разновидность кемпинга, предлагающего больший комфорт 
для размещения.

Постановка задачи. Методика исследования. Задачей исследова‑
ния было выявить место глэмпинга в сфере гостеприимства. Метод, 
использовавшийся при исследовании — анализ статей, раскрываю‑
щих проблематику глэмпинга как инновационного вида деятельности.

Результаты. Глэмпинг на современном рынке гостиничных и ту‑
ристических услуг является инновационным проектом как в производ‑
стве объектов размещения, так и в организации предпринимательской 
деятельности. Глэмпинг в качестве вида путешествия и отдыха пред‑
почтителен для мобильных туристов, которые предпочитают отдыхать 
на природе в одиночку или в компании друзей и при этом ценят ком‑
форт. Такой отдых предполагает наличие всех удобств, а сами доми‑
ки для проживания не являются капитальными строениями и макси‑
мально вписаны в природный ландшафт. Глэмпинг принято делить 
на два вида: традиционный и специфический. Традиционный глэм‑
пинг предполагает, что здания спроектированы и построены так, что 
естественно вписываются в окружающую среду. К этому виду отно‑
сятся виллы, коттеджи, эко-отели и т. п.

В отличие от традиционных специфические средства размещения 
основаны на применении органических форм и естественном объе‑
динении с окружающей средой. Ввиду разносторонности их целевого 
применения выделяются следующие подгруппы: средства размещения 
с прозрачными стенами, потолком (комнаты-купола, комнаты-капсу‑
лы), позволяющие наблюдать за природой в любое время суток; сред‑
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ства размещения, характерные для разных народов мира (юрты, иглу, 
шатры и др.); средства размещения, расположенные непосредствен‑
но в природной среде (комнаты в скалах, дома на деревьях, комнаты 
под водой и др.); средства размещения, изолированные от иных пу‑
тешественников (проживание на маяках, отдельных островах, на ска‑
лах и др.) [2].

К целевой аудитории данного вида отдыха относятся семьи с деть‑
ми, пары и молодожены, любители банных процедур и активного от‑
дыха. Стоит отметить преимущества создания глэмпингов в индустрии 
гостеприимства: использование инновационных технологий в обла‑
сти эко-строительства, принципов ресурсосбережения при строитель‑
стве, экономия времени и сил при выборе места для отдыха на природе 
за счет простоты выбора места в соответствии с природным ландшаф‑
том. Однако глэмпинг как вид размещения на данный момент не явля‑
ется распространенным способом отдыха у российской целевой ауди‑
тории, и отсутствие большого выбора глэмпингов значительно снижает 
интерес у туриста, который подбирает билеты и бронирует прожива‑
ние самостоятельно [3].

Индустрия услуг, связанных с глэмпингом, в России пока еще 
недостаточно развита, услугами такого вида отдыха пока могут вос‑
пользоваться туристы только нескольких регионов [4]. Отсутствие 
должной логистики также останавливает туристов, путешествующих 
не на собственном автомобиле, а удаленность от цивилизации настора‑
живает путешественников‑автомобилистов отсутствием или качеством 
дорог [5]. Еще одним минусом является высокая цена данного вида 
отдыха. Ценовой диапазон предложений — от 2 000 руб. до 7 300 руб. 
за ночь (по данным на 2021 г.) [6]. Тем не менее глэмпинг как вид от‑
дыха становится все более популярным среди туристов, что свиде‑
тельствует о потенциале его развития в российской гостиничной ин‑
дустрии.

В качестве примера успешного функционирования глэмпинга про‑
анализируем деятельность палаточного лагеря «Дикая Дача» [7], рас‑
положенного недалеко от Казани. Дом «Дикая дача» находится в Пе‑
стречинском районе на окраине садоводческого некоммерческого 
товарищества «Архитектор» ‒ его участок упирается в живописные 
цветущие холмы и березовую рощу. Поблизости находится лес, в кото‑
ром можно собирать ягоды и цветы, кататься на велосипедах, а зимой 
ходить на лыжах. Частыми «гостями» глэмпинга «Дикая дача» стано‑
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вятся лесные жители ‒ зайцы, ежи и кроты — поэтому название «Ди‑
кая дача» отчасти соответствует особенностям своей локации. В деся‑
ти минутах ходьбы находится река Шемелка ‒ там можно купаться, 
рыбачить и кататься на сноубордах, которые в глэмпинге предлагают 
в аренду гостям.

На территории глэмпинга располагаются домики-палатки для раз‑
мещения на ночлег до трех человек в каждом; общая душевая комната 
с горячей водой, туалет и открытая кухня со всем необходимым, вклю‑
чая стиральную машину. На крыше расположена библиотека. В лагере 
оборудована зона отдыха и костра, а чуть подальше в лесу для любите‑
лей уединенного отдыха стоят палатка и шатер. Все строения мобиль‑
ны ‒ собираются, разбираются и переносятся в любую точку участка. 
Территория библиотеки тоже сдается на ночлег. В свободные дни она 
доступна для всех гостей: здесь можно почитать книгу в тишине или 
позагорать на террасе. В каждом домике проведено электричество, 
установлены розетки, обогреватели.

К минусам функционирования «Дикой дачи» относится отсут‑
ствие организации питания для гостей, все необходимое для питания 
туристам необходимо привозить с собой. Для совершенствования де‑
ятельности глэмпинга на его территории можно открыть мини-кафе. 
В меню можно включить блюда как обычной, так и вегетарианской 
кухни, снеки, бутерброды. Гости смогут питаться как на территории 
кафе, так и брать еду с собой в глэмпинг.

Предприниматель при открытии собственного глэмпинга может 
разработать проект самостоятельно либо нанять специалиста, кото‑
рый продумает бизнес-план и воплотит его. Конечно, самостоятель‑
ное открытие глэмпинга займет много времени, но существенно со‑
кратит расходы, а глэмпинг под ключ обойдется дороже.

Глэмпинг относится к масштабируемому типу проектов, поэто‑
му одному человеку может не хватить средств на запуск полномас‑
штабного проекта. По этой причине глэмпинги часто создаются как 
общество с ограниченной ответственностью (ООО). Если же у биз‑
несмена на руках имеется от 2 000 000 руб., то возможно рассмотреть 
и вариант оформления статуса индивидуального предпринимателя 
(ИП). Как отмечает П. Г. Николенко, при планировке бизнеса, свя‑
занного с проектированием глэмпинга, следует учитывать решение че‑
тырех производственных этапов: выбор земельного участка для рас‑
положения глэмпинга, прокладку инженерных сетей, обустройство 
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зон общественного назначения и оформление самой территории [8]. 
При выборе типа глэмпинга можно остановиться на следующих ва‑
риантах: тент-сафари (крупная палатка по типу навеса, которая со‑
бирается из деревянных каркасов), белл-тент, типи (круглая палатка 
конусообразного типа из деревянных шестов, которая накрывается 
искусственной кожей с имитацией дизайна шкур животных), экодом, 
вагончик, куб (имеет вид куба со сглаженными гранями).

Для глэмпинга необходимо выбрать место и поэтапно обустроить. 
Точка глэмпинга должна находиться недалеко от города для располо‑
жения в ней таких удобств, как водоснабжение, канализация, элек‑
тричество, вентиляция и кондиционирование. Зимой также потре‑
буется отопление. Если локация для глэмпинга расположена на так 
близко к цивилизации, большинство удобств обустраивается обосо‑
бленно: необходимы электрогенераторы, биотуалеты, ванны-боч‑
ки и т. д.

Выводы. При определении места локации важно понимать, на ка‑
кую целевую аудиторию рассчитан глэмпинг. Здесь важно учитывать 
как месторасположение глэмпинга, так и ориентированность целевой 
аудитории на определенный вид путешествия: пляжный отдых, семей‑
ный отдых выходного дня за городом, туристические маршруты, от‑
дых в дороге как более комфортная разновидность мотеля. Для про‑
движения услуг глэмпинга и его популяризации необходимо продумать 
рекламную кампанию. Экстерьерная составляющая: лаконичное на‑
звание с выделяющимся лого, вывески, дополняющие концепцию ла‑
геря, — также могут играть роль рекламного сообщения. Следует запу‑
стить рекламу на сайтах для путешественников и в социальных сетях. 
Для поиска посредников необходимо зарегистрироваться на сайте 
«глэмпинг.рф», если бизнес планируется открывать в России.

Следующим этапом является финансовая часть бизнес-плана глэм‑
пинга. Необходимо учесть такие расходы, как вложение в регистрацию 
бизнеса (примерно 4 000 руб.), закупка глэмпов (1 400 000 руб.), закуп‑
ка оборудования в глэмы (400 000 руб.), обустройство земли под лагерь 
(150 000 руб.), возведение административной точки (50 000 руб.) и др. 
расходы. В целом, реализация проекта по развитию глэмпинга окупа‑
ется в течение 5–12 месяцев. Субсидирование бизнеса, помощь и за‑
интересованность государства в развитии внутреннего туризма могут 
способствовать реализации инновационных проектов по развитию 
глэмпинга в России.
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