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Аннотация. В статье рассматриваются особенности репрезентации 

военных событий в виртуальном пространстве. На примере политического 

персонального видеоблога демонстрируется процесс метафорического 

моделирования ситуации в период с 24.02.2022 г. по 24.02.2023 г. Показан 

потенциал блогосферы как способа потребления информации целевой интернет 

аудиторией.  
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Abstract. The article discusses the features of the representation of military 

events in the virtual space. The process of metaphorical modeling of the situation in 

the period from 02/24/2022 to 02/24/2023 is demonstrated using the example of a 
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political personal videoblog. The potential of the blogosphere as a way of consuming 

information by the target Internet audience is shown. 

Keywords: metaphor, metaphorical modeling, blogosphere, political blog, 

personal video blog. 

 

Значительная часть новостной повестки сейчас посвящена Специальной 

военной операции на Украине. Несмотря на то, что цель военной операции была 

публично заявлена, тем не менее действия российского правительства вызвали 

огромный всплеск эмоций у аудитории внутри страны и во всем мире. Возникла 

необходимость мгновенного донесения актуальной информации о 

разворачивающихся событиях как в СМИ, так и на просторах Интернета. 

Одновременно появилось большое количество видеоконтента, посвященного 

военной ситуации. Согласно Е. Е. Абросимовой, для трансляции видеоконтента 

широкой аудитории обычно используются персональные Интернет-журналы или 

видеоблоги [1, с. 66–75]. Моделирование событий с 24.02.2022г. по 24.02.2023г. 

в видеоблогах с политической направленностью на видеохостинге YouTube и 

стало целью нашего исследования.  

Явление видеоблогинга захватило интернет: повсюду в новостных лентах 

пользователей мелькают лица известных блогеров, пользователи делятся 

популярными видеороликами, а владельцы YouTube-каналов каждую минуту, 

согласно статистике за 2010 год, загружают по 35 часов видеосюжетов.  

Вслед за М. В. Петровой под политическими видеоблогами мы будем 

понимать особую разновидность таких Интернет-ресурсов, в которых с 

определенной регулярностью поднимается тема распределения власти в 

обществе и ее влияния на состояние актуального проблемного фона [7, с. 625–

639]. Соответственно, персональный политический видеоблог можно 

определить как форму блога, в котором пользователь высказывает свое мнение 

по поводу тех или иных политических событий и передает информацию при 

помощи видео.   
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Политический персональный видеоблог стал одним из наиболее 

популярных и эффективных инструментов ведения политической кампании. В 

отличие от традиционной телевизионной программы, где роль ведущего 

ограничивается ведением передачи, видеоблогер может выполнять множество 

функций: от проведения интервью до рассказа о своих личных взглядах на 

различные темы [9, p. 379–383]. Кроме того, политический персональный 

видеоблог позволяет установить прямую связь между блогером и зрителем, что 

увеличивает эффективность передачи информации. 

Метафоризация как способ отражения действительности известен со 

времен Аристотеля, который определял метафору как «несвойственное имя, 

перенесенное с рода на вид, или с вида на род, или с вида на вид, или по 

аналогии» [2, с. 669–672]. Определение остается актуальным и сегодня, однако 

изменился сам подход к изучению метафоры, сформулированный в работе Дж. 

Лакоффа и М. Джонсона «Метафоры, которыми мы живем» и в дальнейшем 

развитый отечественными исследователями (А. Н. Баранов, Ю. Н. Караулов, Е. 

С. Кубрякова, А. П. Чудинов и др.). Так, Э. В. Будаев и А. П. Чудинов отмечают, 

что с точки зрения современной когнитологии метафору можно понимать не 

только как ментальную операцию над концептуальными структурами 

(фреймами, слотами, концептами, сценариями), но и как «способ познания, 

категоризации, онцептуализации, оценки и объяснения мира» [4, с. 159]. А. Н. 

Баранов определяет политическую метафору как речевое воздействие на 

реципиента (или общество) с целью формирования положительной или 

отрицательной мысли о какой-либо политической единице (политике, партии и 

т. д.) [3, с. 189].   

Изучение метафорических моделей в современной политической 

коммуникации занимает особое место в сфере когнитивной лингвистики. 

Метафорические модели – взаимосвязи между двумя понятийными сферами, 

представленные в виде формулы «X – это Y» («Политика – это война», «Жизнь 

– это театр» и т. д.). Исходя из этой формулы можно сказать, что система 

фреймов исходной понятийной области (т. е. ментальной сферы-источника) 
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лежит в основе процесса моделирования новой понятийной области (т. е. 

ментальной сферы-мишени) [6, с. 11]. Так, А. П. Чудинов перечисляет базовые 

признаки метафорической модели, которые характеризуются наличием 

«исходной понятийной области, новой понятийной области, семантического 

компонента, связывающего значение первичной и вторичной семантических 

сфер, и дающего основания для метафоризации» [8, с. 44–45]. 

В основу нашего исследования легла предложенная А. П. Чудиновым 

классификация метафорических моделей, которая и сегодня остается 

эффективной при анализе политических текстов, в частности, в блогосфере.  

Рассмотрим пример англоязычного видеоблога «CaspianReport»14 на 

видеохостинге YouTube, количество подписчиков которого достигает 1,29 

миллиона пользователей.  Автор этого видеоблога увлекается геополитикой и 

регулярно выкладывает видео на актуальные темы, рассказывая о возможных 

причинах, обстоятельствах и исходах той или иной политической ситуации в 

мире. Видео в среднем набирают от 400 тысяч просмотров за неделею до 3,7 

миллионов просмотров за год. Второе по популярности видео на этом YouTube-

канале называется «What a Russian assault on Ukraine would look like»15 с 3,1 

миллиона просмотров.  

Продемонстрируем несколько метафорических моделей, которые автор 

использует в своих видео: 

1. The video shows trenches in the beach. Similar fortifications have been set up 

in Armiansk by the Crimean Isthmus while mine barriers are found near Molochna. 

Still more rows of Dragon Teeth pyramids have been placed at the shores of Saky 

District («На видео представлены траншеи на пляже. Аналогичные укрепления 

установлены в Армянске на Крымском перешейке, а минные заграждения 

обнаружены вблизи Молочной. Еще больше пирамид, напоминающих зубы 

дракона, рядами простираются в прибрежном районе Саки») (здесь и далее 

перевод наш). 

 
14 https://www.youtube.com/@CaspianReport/featured  
15 https://www.youtube.com/watch?v=UNIU6TRsRzk&t=455s  

https://www.youtube.com/@CaspianReport/featured
https://www.youtube.com/watch?v=UNIU6TRsRzk&t=455s
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 В данном отрывке представлена зооморфная метафора, содержащая 

фрейм «Части тела животных». Траншеи сравниваются с зубами дракона, чтобы 

показать масштаб вырытых укреплений.  

2. War can sneak up on states like a thief in the night («Война может 

подкрасться к государствам, как вор в ночи»). 

В данном предложении можно обнаружить социоморфную метафору с 

фреймом «Преступники и их специализация». Она показывает, что война может 

случиться тогда, когда ее совсем не ожидают. 

3. War by itself is a vehicle to reach a political objective for the Russians. That 

means compelling Kiev to fulfill Moscow's will («Война сама по себе является 

средством достижения политической цели. Для русских это означает заставить 

Киев выполнить волю Москвы»).  

В данном отрывке представлена артефактная метафора, со сферой-

мишенью «Механизм». С помощью войны можно достичь любых политических 

целей.  

4. They are the alphas in a world of Alphas. <…>. Known as the siloviki they 

are ruthless cunning and tenacious. They are closely identified with Putin forming his 

most trusted advisors and making up what is the Machinery of the Russian state. (Они 

– альфы в мире альф. <...>. Известные как силовики, они безжалостны, хитры и 

упорны. Они тесно связаны с Путиным, являются его самыми доверенными 

советниками и составляют то, что называют аппаратом российского 

государства). 

 Здесь мы можем увидеть две метафоры. Первая – зооморфная, с фреймом 

«Объединения животных и иерархические отношения в них» и слотом 

«Иерархические отношения в мире животных», которая показывает, что 

силовики возглавляют иерархию государственных структур, которым 

государство делегирует своё право на применение силы. Вторая метафора – 

артефактная. Силовики – это один из способов управления в государстве.  

На примере этих метафор можно заключить, что активность блогеров 

настоятельно требует соблюдение принятых в виртуальном сообществе «правил 
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игры» (например, обсуждение политически значимых тем). Военные события 

предстают как механизм достижения некой политической цели, сам мир 

политики сравнивается с животным миром, которому присуща своя иерархия. 

Целевая аудитория проникается образами, созданными в процессе 

метафоризации, формируя для себя определенные взгляды на военные действия, 

которые могут быть неточными, навязанными, оппозиционными и т. д. 

Безусловно, при этом встает вопрос о критериях достоверности способов 

означивания реальности.  

Таким образом, динамика развития блогосферы изменила способ 

потребления инфопродукта: блогеры преобразуют полученные разными 

способами данные в информацию, которая, в свою очередь, выступает 

основанием для принятия политических решений. Несомненно, блоги и 

видеоблоги имеют огромный манипулятивный потенциал [10, с. 273–288]. 
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