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Мы поставили цель сопоставить современные научно-попу-
лярные видеосюжеты Европейского центра ядерных исследований 
(ЦЕРН), Национального исследовательского центра «Курчатовский 
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институт» (НИЦ «Курчатовский институт») и Института ядерной 
физики им. Г. И. Будкера СО РАН (ИЯФ СО РАН). Нами была выд-
винута гипотеза: в современном мире популяризация науки усили-
вается через аудиовизуальные материалы.

Аудиовизуальный отдел ЦЕРН создает видеоматериалы для офи-
циального сайта ЦЕРН и для двух своих YouTube-каналов: основного 
«CERN» (131 тыс. подписчиков) и дополнительного «CERN Lectures». 
Видеостудия НИЦ «Курчатовский институт» снимает видео для офи-
циального сайта и для своего YouTube-канала «НИЦ Курчатовский 
институт». У обеих организаций есть материалы, которые выложены 
как на сайте, так и на YouTube-канале. Контент на YouTube у ЦЕРН 
нацелен на рассказ о людях, создающих науку (длинные экспертно-
личностные интервью из серии «Sparks!» или портретные из «Wom-
en in Science»), а у НИЦ «Курчатовский институт» —  на рассказ 
об организации (серия информационных репортажей «Курчатовец 
21 века. Научная весна»). Пресс-служба ИЯФ СО РАН выкладывает 
на YouTube-канал «Институт ядерной физики им. Г. И. Будкера СО 
РАН» видео, которое создают на аутсорсинге местные телеканалы 
или отдельные авторы.

На YouTube-канале ЦЕРН 49 плейлистов (альбомов с виде-
осюжетами одной тематики и формата), на канале «НИЦ Кур-
чатовский институт» —  11; на канале «Институт ядерной физи-
ки им. Г. И. Будкера СО РАН» —  2. С 2018 по 2020 г. для YouTube 
аудио визуальный отдел ЦЕРН создал 7 альбомов (77 видеосюжетов 
с экспертными и портретными интервью), НИЦ «Курчатовский 
институт» —  4 (14 видеосюжетов с информационными репортажа-
ми и экспертными интервью), ИЯФ СО РАН —  2 (7 видеосюжетов 
с записью мероприятий).

С 2018 г. в ЦЕРН видеопродукция превалирует над иными 
материалами. Пресс-служба НИЦ «Курчатовский институт», как 
и ИЯФ СО РАН, больше всего выпускают печатные материалы. 
Аудиовизуальный отдел ЦЕРН рассказывает не только о физике 
частиц, но и об интересных сотрудниках Центра. Пресс-служба 
НИЦ «Курчатовский институт» на YouTube продвигает только свою 
организацию. На канале нет воспроизводимых форматов, плейлисты 
возникают в основном с определенными событиями организации. 
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Пресс-служба ИЯФ СО РАН на YouTube пробует выпускать видео 
разных форматов, но в основном старается делать популярной то же 
лишь свою организацию.
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Аннотация. В представленном исследовании показано, насколько 
интервью как жанр журналистики популярен в региональных интер-
нет-СМИ. На материалах крупнейших интернет-СМИ г. Новосибирска 
было выявлено, какой процент занимает интервью от общего числа 
материалов, какие типы интервью представлены в СМИ, какие герои 
преобладают и какую коммуникативную стратегию выбирают для себя 
интервьюер и интервьюируемый.
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Abstract. The presented research work shows how popular interview 
as a genre of journalism is in regional Internet media. With the help of ma-
terials from the largest Internet media in Novosibirsk, it was revealed what 
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