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Развитие моногородов является серьезной проблемой внутрен-
ней политики. Перечень Минэкономразвития насчитывает 326 мо-
ногородов [1], в которых проживает более 13,5 млн человек [2].

Рассматривая проблемы развития моногородов, чаще говорят 
об экономических препятствиях, при этом социально-культурное 
развитие города отходит на второй план и не рассматривается как 
полноправная проблема, что приводит к снижению комфорта жизни 
в городах и их неконкурентоспособности [3].

В связи с этим были рассмотрены основные пути формирования 
привлекательного социального климата в моногородах. Среди мер 
поддержки социокультурных практик можно назвать:

1. Создание Фонда развития моногородов, его содействие в ре-
ализации приоритетных государственных социальных проектов, 
реализация его собственных социальных проектов [4].

2. Поддержка гражданских инициатив Фондом президентских 
грантов, Фондом развития моногородов и Российским союзом мо-
лодежи [5].
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3. Поддержка частных благотворительных фондов, например 
Фонд Тимченко или Фонд Михаила Прохорова [6].

4. Корпоративная социальная ответственность: градообразующие 
предприятия вкладываются в инфраструктуру, здравоохранение 
и образование [7].

5. Развитие городской среды. С конца 2018 г. в стране реализу-
ется национальный проект «Жилье и городская среда» [8], целью 
которого является благоустройство населенных пунктов с учетом 
мнений граждан.

Социально-экономическое развитие рассматривается как нераз-
рывный механизм совершенствования территорий, однако чаще все-
го социальный аспект уходит на второй план. Сегодня наблюдается 
рост инвестиционной активности градообразующих предприятий, 
расширяются программы поддержки гражданских инициатив. При 
должном внимании к социально-культурной сфере и поддержке уже 
действующих проектов в моногородах, скоро они смогут стать кон-
курентоспособными территориями, возможно будет начало нового 
витка развития монопрофильных территорий.
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