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С середины 70‑х гг. XX в. ученые стали изучать тему эмоций 
в лингвистике, считая ее важным аспектом. В эмоциональном типе 
коммуникации «эмоциональные знаки выражают вершинные смы-
слы» именно потому, что они остаются лингвистическими. Так, 
семантика любых слов и знаков эмоционально нагружена [1, с. 192].

С высокими темпами развития Интернета стали появляться 
и «Инстаграм»-блоги, контент которых может включать комби-
нацию текста с фото, видео или другими объектами визуальной 
культуры. Это привело к переходу от повествовательного способа 
передачи информации к визуальному [2]. «Визуальный образ — ​это 
сложноорганизованный знак, включающий в себя совокупность 
<…> ценностных, эстетических факторов, самоорганизующихся 
в сознании посредством ассоциативной связи» [3].

Эмилия Кларк — ​знаменитая британская актриса и филантроп. 
Нами был проведен анализ ее «Инстаграм»-аккаунта. Материал 
исследования — ​45 постов в период с 7 февраля 2020 г. по 11 января 
2021 г.

Посты были разделены на 8 тематик: благодарность, подбадри-
вание, реклама, театр, о собаке актрисы, личная жизнь, различные 
проекты и анонсы. Наиболее частотными являются такие темы, как 
«различные проекты» (благотворительные проекты, blacklivesmatter, 
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covid relief fund «same you» и т. д.), которые составляют 40 % от об-
щего количества постов. Далее идет тематика «анонсы», в постах 
которой актриса рассказывает о премьерах ее спектаклей и фильмов 
и которая составляет 18 %.

В данных постах были рассмотрены такие параграфемные сред-
ства, как капитализация, хэштеги, смайлики и хештеги-смайли-
ки. Нами были выявлены 10 сочетаний таких средств. Сочетание 
«капитализация + хештег + смайлики + хэштег-смайлик» (27 %) 
используется Кларк в постах рекламы и анонсов, что показывает 
ее воодушевление и радость (Th is #InternationalTh ankYouDay I want 
to shout from the rooft ops #Th ankYouNHS!! # THANK YOU 
NHS!!!! # ); «хештег + хештег-смайлик» (20 %) —  в постах о ее собаке 
и об отце —  показывает ее любовь по отношению к объекту речи 
(в посте о собаке: #themissingpieceofmypuzzle # ).

Актриса часто использует смайлики: сердечко (в постах благо-
дарности), ладошки (в постах о благотворительности) и человечка, 
который радуется (в постах-анонсах ее спектаклей).

Таким образом, можно сделать вывод, что в «Инстаграм»-ак-
каунте Э. Кларк широко используются параграфемные средства, 
с помощью которых актриса свободно выражает свои эмоции.
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