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stosowanych w komunikacji religijnej. Przedmiotem analizy
uczyniono strategie komunikacyjne widoczne w dziataniach
tak  sprofilowanych mediow. Uwzgledniono aksjologizacje,
autoprezentacj¢, ewangelizacje 1 budowanie relacji. Ich aspekty
zostang omowione na przyktadzie rozgto$ni radiowych za pomoca
narzedzi interdyscyplinarnych, gtéwnie pragmalingwistycznych.
Analiza przekazu polskich i rosyjskich stacji ilustruje uniwersalnosé¢
podejmowanych  zagadnien. Specyfike programowych oraz
pozaprogramowych inicjatyw nadawcow potwierdza opiszachowujacy
konteksty migdzykulturowe, jak tez miedzyreligijne. Artykut stanowi
probe charakterystyki strategii komunikacyjnych ze wskazaniem jej
najwazniejszych narzedzi, miedzy innymi dzieki szerszemu ujeciu
przedmiotu badan niz warto$ciowanie w jezyku. Podkre$lona zostanie
roznorodno$¢ tematyki, form gatunkowych, sposobow wypowiedzi,
a przede wszystkim dziatan programowych i pozaprogramowych,
w ktore wpisujg si¢ wspolpraca z otoczeniem oraz akcje spoteczne
(inicjowane, promowane, przedstawiane). Strategia aksjologizacji
w mediach wyznaniowych odwotuje si¢ do takich warto$ci, jak dobro,
prawda, pigkno, jednak przede wszystkim do zasad chrzescijanskich.
Moze przygotowywaé do przyjecia tresci preewangelizacyjnych
i religijnych, jak tez je finalizowa¢ badz podsumowywac,
przekonujac odbiorcow do zaangazowania spotecznego (np.
dziatan pro publico bono, inicjatyw kulturalnych, edukacji
medialnej).

Zalazinska A., Przyczyna W.
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OBRAZ MARYI I BOGA W POLSKICH,
KATOLICKICH PIESNIACH MARYJNYCH

Celem referatu bedzie uwidocznienie obrazu Maryi i Boga
w polskich, katolickich piesniach maryjnych. Problemem, ktory nas
nurtuje, jest to, co dominuje w obrazie Maryi i w obrazie Boga, jak
postaci te si¢ jawiag, czy analizowane przedstawienia si¢ uzupetniaja,
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wspoélgraja ze sobg czy tez sag w jakiej$S mierze niespdjne. Istotnym
problemem jest takze zgodno$¢ tych obrazow uwidaczniajacych sie
w pie$niach maryjnych z teologia katolicka.

Materialem badawczym bedzie 89 piesni maryjnych zawartych
w najnowszym wydaniu $§piewnika Siedleckiego z 2014 roku. Wydanie
to w 2016 zostato zatwierdzone przez Komisje Episkopatu Polski jako
oficjalny $piewnik katolicki.

Metoda badawcza, ktora chcemy zastosowac, jest analiza jezykowa
w ramach badania jezykowego obrazu $wiata. Wyniki tej analizy
poréwnamy nastepnie z danymi teologii katolickiej dotyczacymi Maryi
i Boga.

Wyniki badan majg stuzy¢ przyblizeniu obrazu Maryi i Boga,
poniewaz pie$ni maryjne sg wyrazem kultu, a tym samym ksztattujg
samo poje¢cie Maryi 1 Boga u wiernych. Chcemy takze sprawdzic,
na ile wizerunki te spdjne sa ze wspdlczesnymi oczekiwaniami.
Pie$ni maryjne zawarte w Spiewniku Siedleckiego w wickszosci
powstaly w dos¢ odleglej przesztosci, nie jest wiec pewne, czy testy
tychze piesni sa w calosci zrozumiale dla wspodtczesnego, polskiego
katolika.
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JOrOMHU®USI TEKCTOB PEJIUTUO3HOM MUDOJIOT U
MACCOBOM KYJIbTYPBI

CoBpeMeHHas KyJlIbTypa olepupyeT K panuoHanbHocTH. OJHAKO
QITOPUTMOM MBILUICHUS! U OOBSICHEHUs PEajlbHOCTU SIBJISIETCSI CHUH-
T€3 PalUOHAIbHOIO U UPPALMOHAIBHOTO, I03HAHHOI'O U HEIO3HAH-
HOTO, HayKH U MHU(a, 0ObIIGHHOTO W HaydyHOro. MaccoBasi KyJlbTy-
pa mepenojgHeHa MHU(OJOTHYECKUMH CIOKETaMH IPOLUIBIX BEKOB,
OKpY>Kasi IOTPeOUTEINST U TePOSIMU aHTUIHOH MHUQOIOTHH, U KOCMHU-
YECKUMH MPULIENbIAMU C IPYTUX IJIAHET, U MepCOHaKaMH CpeHe-
BEKOBBIX MH(OIOIMUECKUX CHOKETOB, CBA3AHHBIX C HACTYIUICHHEM
KOHIIA CBETA U IIPUHECEHHUEM 31a uenoBedecTBy. C Ipyroil CTOpOHSL,
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