
346

А.С.Шутова,* Т.Ю. Быстрова* 
ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ПРИЕМОВ КОНСТРУКТИВИЗМА В 

СОВРЕМЕННОМ ГРАФИЧЕСКОМ ДИЗАЙНЕ
В статье ставится проблема поиска новых средств выразительности 

в современном графическом дизайне. Проанализирована возможность обра-
щения к художественному методу конструктивизма и использования при-
емов этого направления в современном дизайне. Выявлено, что методоло-
гия конструктивизма способна расширить возможности проектирования, 
способствует поиску нового оригинального образа.

Потребности человека в XXI в. становятся все более индиви-
дуальными. Это диктуется ускорением процесса потребления и 
высокой конкурентоспособностью на мировом рынке. Все боль-
шего разнообразия предметно-пространственных форм и графи-
ческих образов требует социум от дизайнера. В связи с этим по-
иск способов создания новых решений в дизайне становится как 
никогда актуальным. Стремление создавать оригинальные, выра-
зительные, концептуально-насыщенные визуальные образы при-
водит к использованию художественных методов. Осмысленное 
применение этого инструмента значительно расширяет возмож-
ности в проектировании. Дизайнер может, как заимствовать го-
товые образы искусства, так и самостоятельно разрабатывать 
новые проектные решения в рамках художественных концепций. 

Рассмотрим возможности использования в графическом ди-
зайн-проектировании методологии конструктивизма – одного из 
ярких художественно-эстетических течений XX в. Выбор этого 
направления искусства обусловлен тем, что конструктивизм яв-
ляется «визитной карточкой» г. Екатеринбурга. Применение кон-
структивистской графики в городской среде может способство-
вать популяризации этого стилистического направления среди 
населения, а также формированию более целостного и гармонич-
ного образа города. Эстетика конструктивизма является сильным 
выразительным средством воздействия. Он до сих пор сохраня-
ет свою актуальность, поскольку имеет социальную направлен-
ность и связан с активной творческой позицией создателя.

Конструктивизм как самостоятельное направление в искус-
стве, дизайне, архитектуре сформировался к 1920 г. Художниками-
конструктивистами были А. Родченко, Л. Лисицкий, А. Ган,  
Н. Седельников и другие. Они стали первыми российскими ди-
зайнерами. Ими были заложены основы для понимания таких 
важных принципов, как учет «социального заказа» в проекте, 
применен системный подход к разработке комплексных объектов 
(серия изданий, фирменный стиль). В России после революции 
1917 г. интенсивно велись поиски нового художественного язы-
ка, достоверно отражающего эпоху. 

Социальный заказ приспосабливал новые формы в первую 
очередь к продвижению в массы идей революции, мирового пе-
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реустройства, защиты революционных завоеваний, новой систе-
мы ценностей. Стояла задача сделать этот язык не только нова-
торским, но и понятным для широкой, эстетически не подготов-
ленной аудитории, часто просто неграмотной. Конструктивизм 
проявлялся в различных сферах деятельности. В промышленном 
дизайне и архитектуре задача конструктивного метода заключа-
лась в выявлении структурной и несущей системы; простран-
ственном вычленении объемов, связанных с различными функ-
циями; зрительном выделении всевозможных технических дета-
лей – крепежа, рукояток, ручек и т.д. 

В графических видах творчества конструктивизм характе-
ризовался использованием фотографии и фотомонтажа вместо 
рисованной иллюстрации, предельной геометризацией, подчине-
нием композиции прямоугольным ритмам модульной сетки, при-
менением элементов наборной графики – шрифтов, акциденций, 
линеек. «Полиграфия, графика, книжный дизайн, графический 
дизайн в целом оказались ведущей областью дизайна 1920-х гг. 

Именно издательское дело благодаря общей ориентации на 
культурную революцию и ликвидацию безграмотности, а также 
дореволюционным традициям книгопечатания оказалось наи-
более развитым по сравнению с другими видами производства. 
Пропаганда книг, знаний, грамоты проводилась повсеместно. 
Большими тиражами выпускалась не только художественная ли-
тература, но и книги по общественным наукам, технике, выходили 
массовые популярные серии и иллюстрированные журналы. Вся 
эта продукция требовала, во-первых, своего дизайнерского ре-
шения, а во-вторых – рекламы и организации торговли» [1;171]. 
Конструктивисты первыми отнеслись к рекламе, как к самостоя-
тельному виду деятельности. Продумывая рекламное сообщение, 
обращали, в первую очередь, внимание на его функциональность, 
не пытаясь сделать свои плакаты похожими на картины, как это 
практиковалось художниками раньше. Они во всем искали совре-
менные и необычные подходы, актуальные и по сей день. 

Рассмотрим приемы конструктивизма в графике и особен-
ности их восприятия: а) ограниченная палитра цветов, близких 
к архаическим (черного, красного, белого, серого с добавлени-
ем синего и желтого), позволяет структурировать композицию, 
сделать ее ясной в прочтении; б) использование красного цвета 
на больших площадях побуждает к активности, воодушевляет; в) 
контрастные сочетания цветов, объемов привлекают внимание, 
вызывают интерес, заставляют быстрее воспринимать инфор-
мацию; г) применение крупных букв, рубленых шрифтов делает 
текст удобочитаемым; д) краткость текста, простые формулиров-
ки позволяют донести основную мысль; е) использование воз-
можностей шрифтового выделения. Смена шрифтов, варьиро-
вание цвета и размера букв, продуманное взаиморасположение 
обладают значительным воздействующим потенциалом. Можно 
передать через шрифт аудиальные характеристики: силе голоса 
соответствует увеличение кегля, фраза, состоящая из заглавных 
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букв, воспринимается, как «кричащая»; ж) конструктивистские 
композиции из букв и слов обладают большой выразительностью; 
з) геометрические конструкции, большие площади заливки цве-
том создают напряжение, повышают интерес; и) прямые и зигзаго-
образные линии, диагонали, пересечение элементов делают ком-
позицию динамичной, передают энергию движения; к) использо-
вание образов «простых» людей делает информационное сообще-
ние доступным, понятным, вызывает желание присоединиться; 
л) упрощение и обобщение, сведение изображения до простых 
геометрических форм, применение плоскостной техники, исполь-
зование узнаваемых образов привлекает внимание, дает возмож-
ность легче и быстрее распознавать объект; м) применение фото-
графии придает сообщению реалистичность, документальность, 
правдивость; н) использование методов внушения, эмоциональное 
воздействие: прямое обращение с энергичным личным призывом, 
взгляд, устремленный прямо на зрителя, четкий вопрос. 

Сегодня времена Октябрьской революции стали историей, 
использование символов той эпохи уже не говорит о политиче-
ских пристрастиях их носителя. Идеи, разработанные конструк-
тивистами, периодически появляются в современной жизни, вос-
производятся как целиком, так и отдельными элементами – от 
логотипов печатных изданий до рекламных роликов. 

С ними можно встретиться в архитектурных фрагментах совре-
менных зданий, и в многочисленных «конструктивистских» шриф-
тах. Однако, часто отдельные элементы конструктивизма, исполь-
зование которых не дает полного соответствия стилю, выбираются 
дизайнером случайным образом. Автор не до конца продумывает 
цель применения этих деталей, и поэтому не достигает стилевого 
единства. Оригинальности нового произведения при соблюдении 
связи с наследием прошлого можно достичь, владея знаниями об 
истории российского и советского плаката, понимая законы компо-
зиции и особенности, характерные для данного направления.

Задачи графического дизайна сегодня осуществляются в рамках 
уже сложившихся традиций, новации же в этой области связаны, пре-
жде всего, с поиском интересных изобразительных способов выра-
жения идей, способствующих более эффективному воздействию на 
потребителя. Поиск выразительной креативной идеи, оригинального 
образа не может быть продуктивным, если он основывается только 
на изучении функциональных, маркетинговых основ. Создание об-
раза должно происходить с учетом особенностей его визуализации. 
Искусство может дать проектировщику направление поиска нового. 
Однако для действительно плодотворной и грамотной работы дизай-
нерам необходимо знать художественные методы, принципы формо-
образования, их сущность и механизм действия. Художественный 
метод требует соблюдения определенных установок и правил. При 
условии их выполнения появляется возможность возникновения но-
вых – целесообразных для конкретного проекта решений.

Рассмотренный художественный метод конструктивизма может 
стать неисчерпаемым источником вдохновения и дизайнерских 
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идей, а современные технологии предоставляют большой выбор 
средств для их реализации. Принципы конструктивизма позволя-
ют привлечь внимание аудитории, обеспечить узнавание и запо-
минание образа. В современной динамичной и перенасыщенной 
информацией жизни простые и лаконичные формы восприни-
маются достаточно легко. Яркость, энергия, контраст, динамика 
имеют влияние на молодое поколение и людей средних лет, а об-
разы, рождающие ассоциации с прошлым могут стать привлека-
тельными для старшего поколения, давая возможность ощутить 
себя частью истории.
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A.S.Shutova, T. Yu. Bystrov 
RECEIVING USE CONSTRUCTIVISM IN 

MODERN GRAPHIC DESIGN
The article raises the problem of the search for new means of expression 

in contemporary graphic design. The possibility of appeal to the artistic method 
of constructivism and the use of techniques of this trend in modern design. It is 
revealed that the methodology is able to extend the capabilities of constructivism 
design contributes to finding a new and original way. 
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РОЛЬ ЛЕНД-ЛИЗА В РАЗВИТИИ ПРОМЫШЛЕННЫХ 

ПРЕДПРИЯТИЙ ТЮМЕНСКОЙ ОБЛАСТИ
В статье исследуется влияние союзнических поставок на развитие 

промышленности Тюменской области в годы Великой Отечественной во-
йны. Рассматривается участие области в осуществлении «обратного 
ленд-лиза» - поставках союзникам по антигитлеровской коалиции стра-
тегического сырья в обмен на материалы и вооружение.

Ключевые слова: ленд-лиз, Великая Отечественная война, союзниче-
ские поставки, торпедные катера

Ленд-лиз (от англ. «lend» – давать взаймы и «lease» – сдавать 
в аренду) – программа помощи союзникам Соединенных Штатов 
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