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Аннотация: 

В статье сформулировано понятие «эффект перетока», «каналы эффекта перетока» описаны 

направления перетока (вертикальный, горизонтальный, региональный, цифровой), выделены 

ключевые показатели, отражающие эффект перетока, которые могут лечь в основу математической 

модели эффекта перетока креативных индустрий. 
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В последние десятилетия наблюдается явный рост мирового интереса к креативным индустриям. Многие 

страны рассматривают креативные индустрии как ключевой сектор для развития и восстановления экономики 

города. В связи с этим есть необходимость рассматривать какие последствия и эффекты оказывает развитие 

креативных индустрий на города. Ключевой гипотезой является тезис о том, что развитие креативных индустрий 

в городе вызывает эффект перетока, или положительные побочные эффекты («spillover effect») в городе и между 

городами. В данной статье на основе анализа существующих в современной научной литературе научных 

исследований предлагается сформулировать понятие, выделить возможные каналы эффекта перетока, а также 

предложить ключевые показатели оценки данного эффекта.  

Спилловер-эффект (англ. spillover effect, эффект перетока, эффект перелива, побочный эффект, 

сопутствующий эффект, косвенный эффект) –экономическая активность, которая влияет на деятельность третьих 

лиц, которые на прямую не вовлечены в процесс взаимодействия. Эффект перетока может быть, как 

положительным, так и отрицательным. В российской науке принято выделать на региональном уровне спилловер-

эффекты от прямых иностранных инвестиций (ПИИ): горизонтальные (в пределах отрасли) и вертикальные (по 

технологической цепочке, от поставщиков к потребителям), а также региональные внешние эффекты Федорова и 

др. [1]. Федорова и др. приходят к выводу о том, что ПИИ показывают положительную отдачу от вливания в 

регион, при этом процесс распространяется от регионов с более высокой привлекательностью к менее по некоему 

«остаточному» принципу. Из чего можно сделать вывод о потоке распространения данного эффекта, а 

соответственно и о выстраивании каналов перетока и распределения эффекта по принципу от большей 

инвестиционной привлекательности к меньшей.  Схожие перетоки отмечаются не только по отношению к ПИИ. 

В современной науке обосновано наличие эффекта перетока знаний через механизм влияния 

государственных расходов на создание знаний через университеты, инновационных идей через стартапы, а также 

через предприятия-флагманы [2]. Знания, как составная часть креативной экономики, могут оказаться не 

единственным объектом перетока. Dong и др. (2020) [3] обосновали эффект взаимодополняемости между 

производством знаний и транспортной сетью высокоскоростных поездов (HSR) в Китае, Tsai & Chiang (2019) [4] 

в рамках теории «Полюсов роста» обосновывают причинно-следственная связь между изобилием и вторичными 

эффектами (эффект перетока) на рынках недвижимости из городов первого уровня в городах второго уровня.  
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Однако наибольшую актуальность в современной науке приобретает фактор цифровой трансформации 

[5]. Информационно-коммуникационный вид деятельности по сложившимся на сегодня методикам оценки 

относится к креативным индустриям (Жураева и др., 2021; Бредихин и др., 2021; Абанкин и др., 2021) [6], [7], [8]. 

Несмотря на то, что это крайне дискуссионный вопрос, тем не менее в той мере, в которой IT технологии 

являются креативными индустриями, креативные индустрии могут использовать цифровые каналы перетока. 

Таким образом, выявление инновационных, образовательных, инвестиционных, цифровых каналов перетока 

(внешних эффектов) может рассматриваться в качестве формирования канала перетока креативных индустрий. 

В контексте креативных индустрий могут быть выделены следующие каналы эффекта перетока: 

• горизонтальные – эффекты от обучения новым технологиям производства, от перетока знаний 

через рынок труда, конкуренции в пределах отрасли; в отношении креативных индустрий такие эффекты могут 

проявляться прямой корреляции эффективности в смежных с креативными видами деятельности с анализируемой 

креативной индустрией; 

• вертикальные – эффекты, которые передаются от потребителя к поставщику между отраслями; 

данные эффекты могут проявляться в росте потребления в смежных с креативным видом деятельности 

индустриях; 

• региональные внешние эффекты, в т.ч. в результате развития креативных индустрий;  

• эффект перетока знаний через университеты, стартапы, предприятия-флагманы; с развитием 

программ образования в области креативных индустрий (что становится современным трендом, обсуждаемым на 

Российской креативной неделе, 2022 г.) может наблюдаться всплеск интереса университетским креативным 

программам, креативным стартапам; 

• эффект цифровых каналов перетока; цифровой канал перетока технологий может быть 

рассмотрен, как составляющая креативных индустрий. 

Поучив возможность установить, что именно креативные индустрии становятся первопричиной 

развития смежных отраслей, вертикально-интегрированных цепочек и регионов, можно говорить о 

формировании канала эффекта перетока креативных индустрий, которые можно оценит с применением 

регрессионных моделей со следующими переменными.   

Ключевыми показателями для оценки горизонтального эффекта перетока креативных индустрий: 

предлагается считать конкуренцию в отрасли и масштаб компании. Конкуренция в отрасли – может 

способствовать отрицательному горизонтальному эффекту перетока. Конкуренцию можно оценить через 

уровень концентрации предприятий в креативной индустрии, для этого используется индекс Херфиндаля-

Хиршмана: 
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где iE - выручка предприятия i креативной индустрии за год. 

Масштаб компании способствует положительному горизонтальному эффекту перетока, каждое из 

предприятий креативной индустрии может выиграть от использования экономии от масштаба, формула расчета: 
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где iF - балансовая стоимость основных средств предприятия i креативной индустрии за год; n – число 

предприятий креативной индустрии. 

Таким образом, оценивая эффект перетока через конкуренцию в отрасли и масштаб компании, можно 

выявить горизонтальный эффект перетока, тогда как остается потребность в оценке вертикальных, региональных 

и цифровых каналов эффекта перетока. 
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Abstract: 

The article formulates the concept of "spillover effect", "channels of the spillover effect", which are 

potential followers of the spillover effect, the main directions of the spillover (vertical, horizontal, regional, 

digital), selected evaluation indicators reflecting the spillover effect, which form the basis of the 

mathematical models of the result of the spillover of creative industries. 
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